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1. Einleitung

Heldert begegnen uns in der heutigen Zeit tiberall, ob imoKim Fernsehen oder in
der Literatur - sie sind allgegenwartig. Im Ferreselwerden regelméaRigelden des
Alltags gesucht und geehrt wie etwa von den regionalen #hegdes Senders RTL
oder vom bayrischen Rundfunkn der Filmbranche ist oft voireinwandheldenlie
Rede und in der Literatur wird der Begtitkeld haufig als Synonym fir einen Prota-
gonisten verwendet.

Doch in kaum einem anderen gesellschaftlichen Blereird der Heldenbegriff so
oft, und teilweise inflationar verwendet, wie imddp Sei es im Ful3ball, im Tennis,
in der Formel 1, beim Schwimmen oder in der Leith&tik — jede Sportart bringt
ihre eigenen Helden hervor. Zudem scheint es datiibaus so, als wirde jede Zeit
ihre eigenen Helden habé&iNach dem jlingsten Aufstieg in die FuRball-Bundgsli
feierte Kaiserslautern seinsufstiegsheldgnwenige Wochen zuvor empfingen die
Fans von Bundesligist Bayern Minchen nach dem Gedés DFB-Pokals ihréo-
kalheldenund nach den Spielen von Vancouver begrif3ten miendeutsche Fans
auf dem Marienplatz in Minchen ih@ympiaheldenNicht zu vergessen die Spieler
der deutschen Fuf3ball-Nationalmannschaft, die reachm erfolgreich gespielten
Turnier bei ihrer Ruckkehr von Medien und Fansal$tEM- oder WM-Helderge-
feiert werden.

Diese Beispiele, die sich beliebig fortfiihren lasseeigen, dass mit jedem Grol3er-
eignis, sei es die Olympiade, Welt- und Europaraesshaften, Pokalspielen oder
dem Gewinn der Meisterschaft nedelden des Spoftgeboren werden. Doch so
schnell wie manche Sportler in den Genuss komniserHeld gefeiert zu werden, so

schnell kénnen sie diesen Status auch wieder venli€Einmal erlangter Heldensta-

! Gemeint sind sowohl mannliche als auch weiblicleddein. Auf eine genaue Definition des Begriffs
wird zunachst verzichtet. Diese folgt in Kapitel 3.

2 Unbekannt: Helden des Alltags, http://rtl-regiodelplayer.php?id=580&r=3&seite=31@7. Juli
2010).

® Unbekannt: Helden des Alltags, http://www.br-oglie/bayernl/aktionen/-helden-des-alltags-
DID1210275787781/index.xnflL6. Juli 2010).

* Erinnert sei an den Boxer Max Schmeling, der in #820er und 30er Jahren zum Boxhelden auf-
stieg und auch heute noch fir viele als der besieBaller Zeiten gilt.

® Die BegriffeHelden des Sporisnd Sportheldwerden in dieser Arbeit synonym verwendet.

® In diesem Zusammenhang sei an den Zehnkampfek Basemann erinnert, der 1996 bei den
Olympischen Spielen in Atlanta Uberraschend didesihedaille gewann und anschlieRend zum
Sportler des Jahres gewahlt wurde. An diesen Eolinte Busemann nicht mehr ankniuipfen, vier
Jahre spater landete er in Sydmey auf dem siebten Rang, in den folgenden Jahre werdimmer
wieder von Verletzungen zuriickgeworfen, bis Busemsshlielich 2003 seine Karriere fiir beendet
erklarte.




tus halt nur in den seltensten Fallen ein Lebeg,lame etwa bei Franz Beckenbauer,
Michael Jordan oder Pelé.

Doch niemand wird als Held geboren. Um ein Heldvauden, egal ob im Sport, in
der Politik oder in anderen Bereichen, bedarf &3 Woraussetzungen, die erflllt
werden mussen. Der Handelnde muss eine aul3ergeeri@lat vollbringen, ein-
hergehend muss es Zeugen fur diese Tat gebemddmschluss dartber berichten.
Als dritte Pramisse muss es ein Publikum gebenchweeh lGber die Tat berichtet
werden kann.

Auf mogliche Grunde, die dazu fuhren kdnnen deangten Heldenstatus zu verlie-
ren, wird im Rahmen der vorliegenden Arbeit zu mirepateren Zeitpunkt (Kapitel
5.1.) am Beispiel von Jan Ullrich, Sieger der TdarFrance 1997, kurz eingegan-

gen.

Um jedoch zu klaren, wie man den erlangten Hel@astwieder verlieren kann,

muss zunachst geklart werden, wie ein Sportlerhigagst zum Helden wird. Nach

welchen Kriterien erfolgt die groRtenteils leicitig wirkende Zuschreibung des
Heldenstatus? Was macht einen Sportler zum Heltiech konkreter gefragt: Wie

l&uft der Prozess genau ab, bei dem aus eineml&pairt Held wird und was genau
ist unter dem weitlaufigen Begriportheldzu verstehen?

Diese Fragen gilt es im Rahmen der Arbeit mithdfiees mehrstufigen Analysemo-
dells zu beantworten. Das zu entwickelnde Modeltiwn Anschluss im praktischen

Teil der Arbeit auf den ehemaligen Tennisspieleri88ecker angewendet um die
Frage zu klaren, ob es sich bei Becker um einemtisgdden handelt oder nicht. Vor-

ab sei gesagt, dass sich lediglich auf Beckerglage Laufbahn bezogen wird. Als

Referenz dienen primar Zeitungsartikel, um einésstie Rolle der Medien, anderer-
seits Beckers Umgang mit den Medien genauer eieordmn kbnnen. Zudem wird

auf Beckers Autobiografi@ugenblick, verweile dochgenauer eingegangen, um zu
zeigen, wie Becker mit der ihm zugeschriebeneneRalls mdglicher Sportheld, zu-

rechtgekommen ist.

Das Analysemodell besteht aus drei Ebenen. Als &ugspunkt wird der objekti-

vierbare sportliche Erfolg angesehen, der den Wiag Zporthelderebnet. Nur wer

" vgl. Schneider, Christian: Wozu Helden?, in: Skkin Eckhard u.a.: Die Helden-Maschine. Zur
Aktualitéat und Tradition von Heldenbildern, Esséiig, S. 20.



einen bedeutenden Sieg erringt, zieht die Aufmenksét der Medien und der Fans
auf sich. Es gilt zudem auf der zweiten Ebene dealysemodells zu klaren, inwie-
fern die verschiedenen Medien dabei helfen, ef@partheldernzu kreieren, bezie-
hungsweise zu inszenieren, und wie dieser Prozadgdt aussieht. Es geht um die
Frage der Akzeptanz des Sportlers in den Mediegrand verschiedener Faktoren,
wie unter anderem Aussehen, Charisma, Beliebtingitsoziales Standing, wobei es
gilt, den omniprasenten Begriftharismaeiner genaueren Definition zu unterziehen.
Zudem soll in einem weiteren Unterpunkt die 6korsmhe Funktion eineSporthel-
denanalysiert werden. Es geht darum, die Rolle eB@srtlers in der Werbung und
seine Funktion als Werbebotschafter genauer inBlek zu nehmen und anhand
einiger Beispiele zu verdeutlichen. Auf der dritielmene des Analysemodells geht es
um die Verehrung und Bewunderung des Sportlersrsegeiner Fans. Abschliel3end
wird zusammengefasst dargestellt, wie der Weg vporter zumSporthelderkon-
kret aussieht.

Um Verwirrungen zu vermeiden, wird zunachst auf derwendung des Helden-
Begriffs ganzlich verzichtet und auf die Bezeichg8tar respektiveerfolgreicher
Sportler zurtckgegriffen. Vorab sei jedoch erwdhnt, dassRiammen dieser Arbeit
unter einenHeldenein Sportler verstanden wird, der die drei angedpeoen Krite-
rien Uber einen langeren Zeitraum erfullt: objeletiearer sportlicher Erfolg, Akzep-
tanz in den Medien und die Verehrung einer groR&auppen. Ist nur von einem
dieser drei Aspekte die Rede oder trifft nur eideesser Kriterien zu, dann ist ledig-
lich von einem Sportstadie Rede. Erflillt ein Sportler beispielsweise das zweite
und dritte Kriterium, dann ist von einelMedienstardie Rede Die Verwendung des
Begriffs Sportheldimpliziert die Annahme, dass alle drei Kriteriarf @inen Sportler

zutreffen.

Ziel der vorliegenden Arbeit ist es, wie bereitgeseutet, den Ubergang eines er-
folgreichen Sportlers hin zu eingrelden des Sporsowohl in der Theorie als auch
in der Praxis detailliert nachzuzeichnen. Nur wetle drei Kriterien (sportlicher
Erfolg, dauerhafte mediale Prasenz, Fanverehrumig)tesind, ist von eineniHelden

im Sportdie Rede, ansonsten wird primar auf die Begr8far, Medienstaroder

erfolgreicher Sportlerzuriickgegriffen. Anhand einiger Beispiele aus dé&ilt des

8 Auch der Star-Begriff wird zu einem spéteren Zaitit genauer definiert.



Sports soll dieser Prozess verdeutlicht werdenndfewerden einige Falle aufge-
fahrt, die zeigen, dass der Heldenstatus durchpietssveise eigenes Verschulden
(Doping) oder mangels sportlichen Erfolges wiedenioren werden kann. Auch auf
einzelne Sonderfalle des Analysemodells wird eiagggn. Es werden unter ande-
rem Beispiele aufgefuhrt, die zeigen, dass spbalic&Erfolg nicht zwingend Medi-

enpradsenz oder Fanverehrung mit sich bringt. Femmer gezeigt, dass es trotz des
ausbleibenden sportlichen Erfolgs zu Fanverehruwtgy aumindest Bewunderung

kommen kann.

Zudem sei zum Abschluss auf verschiedene Heldentgpeyegangen, die sich aus
dem Analysemodell ableiten lassen, wie beispielsavelier gefallene Held (Jan Ull-
rich oder Claudia Pechstein), der tragische Heldliskel Ballack), der gescheiterte
Held (Sebastian Deisler), der zuriickgekommene Kelanziska van Almsick) oder
maogliche Helden der Zukunft (Sebastian Vettel). Risferenz wird primar auf Zei-
tungsartikel zurlickgegriffen. Zuvor wird auf eimzelUnterteilungen von Heldenty-

pen verwiesen, die im Laufe der letzten Jahre ehk®li wurden.

Bevor das Analysemodell fiHelden des Sportgorgestellt wird, sei festgehalten,
dass die Rolle der Medien (zweite Ebene) und did-das (dritte Ebene) eng mitei-
nander verknipft sind und nicht strikt voneinandetrennt werden kénnen. Denn
sowohl Medien als auch Fans haben Einfluss auEdistehung eines neuen Sport-
stars. Zum einen konnen die verschiedenen Mednebportler ausmachen, von
dem sie glauben, dass er Starpotenzial besitzteurdiese Rolle in naher Zukunft
ausflllen wird. Mit zahlreichen Hintergrundberiamtdnterviews und Homestories
soll die Aufmerksamkeit der Fans geweckt werdendamiber hinaus eine héhere
Auflagenzahl oder Einschaltquote fiir sich verbucherkdonnen. Zum anderen kann
es auch sein, dass sich eine grof3e Fangemeindénam $portler gebildet hat und
die Medien nun versuchen die Fans mit inhaltlicAegeboten an sich zu binden um
okonomische Vorteile daraus zu ziehen. Daher giline Rahmen dieser Arbeit zu
klaren, ob Medien oder Fans einen Sportler zum f8tathen oder ob beiden Instan-
zen ein &hnlicher Einfluss eingerdumt werden muss.

Zunachst sei kurz auf den aktuellen Forschungsstamgegangen um das Thema

dieser Arbeit genauer einordnen zu kdnnen.



2. Aktueller Forschungsstand

Sportstars, Fankulturen oder die Rolle der MedrerZusammenhang mit Sporter-
eignissen finden in der Fachliteratur hinreicherea@&htung. Ein im Rahmen dieser
Arbeit angestrebtes Analysemodell, nach dem dasdthénHelden des Sportsin-
reichend erklart werden kann, wurde bisher (noathtrentwickelt. Allerdings stellt
beispielsweise Thomas Schierl unter 6konomischehaazialpsychologischen Ge-
sichtspunkten ein dreistufiges Analysemodell fig Entstehung von Sportstars und
deren Kultivierung vor. Als Ausgangspunkt sieht idhdie Bereitschaft eines
Sportlers Leistung zu erbringen, sowie die Praskw Sportlers in der Offentlich-
keit. Schierl sieht den Sportler ausschlie3lich\&smarktungsobjekt &hnlich wie
Jorn Kruse, der Sportstars lediglich als Medienpkbel bezeichnét.

Von dieser rein 6konomischen Sichtweise soll im iRah dieser Arbeit Abstand
genommen werden, da davon ausgegangen wird, dass ndrtschaftlichen Ge-
sichtspunkten weitere Kriterien erflllt werden neiss damit die Bezeichnung
Sportheld zutreffend ist. Dennoch werden einige 6konomiséimsatzpunkte der
angesprochenen Arbeiten in das folgende Analyselinetidezogen, da sie in den
Prozess, hin zunsporthelden mit einflieRen. Des Weiteren wird auf Ansatze zu-
ruckgegriffen, die Stars in der Filmbranche unteh$unaben, wie etwa Stephan
Lowry und Helmut Korte, die das Phanomieitmstars aus vier Blickwinkeln be-
trachten. ,Der Star alsnage alsWirtschafts- und Produktionsfaktader Star in der
Rezeption und Wirkungpwie im Kontext seinesoziokulturellen Bedeuturig' Die-
sem Konzept soll hier ansatzweise gefolgt werdesiem das Image eines Sportlers
sowie seine Funktion als Werbetrager (Wirtschdltsid naher beleuchtet werden.
Auf die Arbeit von Carlo Michael Sommer wird im Hiick auf die Fanverehrung
referiert. Es gilt zu klaren, warum Fans sich nnfolgreichen Sportlern identifizie-
ren oder vergleichen und wie der Prozess der lilation genau ablauft. Peter Tepe
hat ein Analysemodell fur politische Helden vorgéstEinige Ansatze dieser Ana-

lyse werden hervorgehoben und Sgbortheldenibertragen.

° vgl. Schierl, Thomas: Vom Helden zum Star. Zurridtivierung im Sport, in: Schramm, Holger/
Marr, Mirko (Hrsg.): Die Sozialpsychologie des Sgoin den Medien, Kdln 2009, im Folgenden
zitiert als Schierl.

% vgl. Kruse, Jorn: Stars als Produkt der MedienGaitanides, Michael/ Kruse, J6rn: Stars in Film
und Sport. Okonomische Analyse des Starphanomeinschén 2001, im Folgenden zitiert als Kruse.
1| owry, Stephen/ Korte, Helmut: Der Filmstar, Sgaitt 2000, S. 8, im Folgenden zitiert als Low-
ry/Korte.



Zunéchst jedoch wird auf den objektivierbaren Eyfeines Sportlers als Ausgangs-
punkt des Analysemodells eingegangen, bevor im Woss die Rolle der Medien
sowie die Imagevermittlung eines Sportlers gendetrachtet werden. Als ein Un-
terpunkt wird anschlielend der Beg@harismagenauer definiert, ehe die Funktion
eines Sportlers in der Werbung im Fokus steht.dfg gnter anderem um die Frage,
warum immer haufiger auf erfolgreiche Sportler er dVerbung zuriickgegriffen
wird und welche Absichten damit verfolgt werdenbBiawerde ich mich primér auf
die Arbeiten von Arnold Hermanns und Henning Haaeseifen, die sich mit Sport-

lern und ihrer Funktion als Werbetrager naher aaselergesetzt haben.

3. Analysemodell: Vom Sportler zum Helden

3.1. Erfolg

Ein Blick in die aktuelle oder zurtickliegende Sperichterstattung zeigt, dass im
Sport schnell von einem Star oder Helden die RetleMichael Schumacher bei-

spielsweise stieg nach seinen zahlreichen GrandStegen zum Star der Formel 1
auf. Ahnlich verhélt es sich mit Boris Becker, derch seinem ersten Triumph in
Wimbledon 1985 als Tennisstar gilt. Katarina Witirde nach ihren beiden Olym-

piasiegen sogar als Weltstagefeiert. Der inflationare Gebrauch des Starbfsgrif

wird unter anderem daran deutlich, dass beispiekvauch Sebastian Deisler oder
Lars Ricken in ihrer aktiven Zeit als FulRballstaezeichnet wurden. Im Vergleich

zu Schumacher, Becker und Witt sind Deisler unck& weitaus weniger bekannt
und finden in den Medien deutlich weniger Beachtiigrum dennoch beiden Ful3-
ballerspielern ein Starstatus zugeschrieben wustleyermutlich unter anderem auf

deren fuBballerischen Fahigkeiten, den Ruf, eifdgsoTalent zu sein, sowie die fri-
he Berufung zum Nationalspieler zuriickzufihren. efudkonnten beide Spieler mit

ihren jeweiligen Vereinen bedeutende Erfolge eirdaf?

Die Beispiele, die sich beliebig fortfuhren lasseaigen, dass ein Sportler schnell

zum Star ernannt wird — egal in welcher Sportadcibso allgegenwartig und facet-

12 Unter einem Weltstar wird ein Sportler verstandisr, nicht nur von den nationalen Medien beach-
tet und den Fans aus dem eigenen Land verehrt Béideinem Weltstar treffen diese Kriterien auch

auf internationaler Ebene zu.

13 Lars Ricken gewann 1997 mit Borussia DortmundGtiampions League. Sebastian Deisler wurde
mit Bayern Miinchen dreimal deutscher Meister undagen dreimal den DFB-Pokal.



tenreich dieser Begriff ist, umso schwieriger ist ¥ersuch einer universell gultigen
Definition. Denn wie Lowry/Korte anhand von Schaesgrn deutlich machen, sind
.die Variationen des Starphanomens [...] fast ufiehdind zeigen in ihren individu-
ellen Merkmalen oft mehr Unterschiede als Gemeiksdten.* Beispielhaft zeigen
Lowry/Korte, dass sich anhand von Schauspielernbgispielsweise Charly Chap-
lin, Clark Gable, Doris Day und Demi Moore nur wgmiUbereinstimmungen fest-
stellen lassen. Merkmale wie Schénheit, Talent eineé gewisse Begabung fur die
Schauspielerei sind fur Lowry/Korte nicht ausrermtheim das Phanomen Star hin-
reichend zu erfassen. Ahnlich verhélt es sich reihSportstar. Daher ist es zwin-
gend notwendig fir den Rahmen der vorliegenden iAdiae genaue Begriffsbe-
stimmung festzulegen.

In Anlehnung an die Brockhaus-Definition sei urgégremStar zunachst eine ,be-

rihmte, gefeierte Personlichkeit* verstanden. Feistaler

S.-Begriff eng mit einer Prasenz in den Medien vaden, da diese die Aufmerksam-
keit des Publikums potenzieren. Traditionell vedein S. bestimmte Typeneigenschaf-
ten mit welchen sich das Publikum identifizieremh®

Schierl macht zudem darauf aufmerksam, dass Stachweg als ,positiv konno-
tiert wahrgenommen werdeff.'Mit Verweis auf die Antike spricht Peter Ludes da-
von, dass Helden ,meist idealisierte Personen [wake als herausragend angese-
hen wurden.” Diese Beschreibung eines Helden trifft auch aufrpars zu, wie
unter anderem die Beispiele von Michael Schumadbaiis Becker und Steffi Graf
zeigen, denn auch deren Leistungen wurden alsadend eingestuft.

Wie Lowry und Korte beméangeln, wird der Starbegnffder Forschung oft mit Er-
folg oder einer gewissen Personlichkeit oder Chaaigrklart. Doch diese Aspekte
erklaren nur einen kleinen Teil des Starphanomenrts sind zu oberflachlich und
ungenau gewahit. Stars und im speziellen Sportstars kdnnen nichaiagh weniger
Eigenschaften definiert werden. Was einen Sporigtareinem lediglich erfolgrei-
chen Sportler unterscheidet, ist ein Konglomerat \arschiedenen Faktoren. Dazu
zahlen neben dem sportlichen Erfolg und der Akzeptaei Medien und Fans auch

eine charismatische Ausstrahlung sowie ein gewiBkesomisches Potenzial, wel-

1 owry/Korte, S. 6f.

!5 Brockhaus Enzyklopadie in 30 Banden. Bd. 26, &illig neu bearb. Aufl., Leipzig u.a.

'® Schierl, S. 258.

" Ludes, Peter: Aufstieg und Niedergang von StassTailprozeR der Menschheitsentwicklung, in:
Faulstich, Werner/ Korte, Helmut (Hrsg.): Der St@aeschichte — Rezeption — Bedeutung, Minchen
1997, S. 88, im Folgenden zitiert als Ludes.

8vgl. Lowry/Korte, S. 6ff.



ches er unter anderem in der Werbung geltend maduem So steigern Sportstars
unter anderem als erfolgreiche Werbetrager ihreiaedPrasenz. Ludes verweist
zudem darauf, dass Stars als Identifikationspersamel Projektionsflachen dienen
und somit im Rahmen einer jeweiligen Zeit als Liéddgr angesehen werden kon-

nen?®®

In den meisten Sportarten geht es darum zu gewjrdem Sieger wird besondere
Beachtung seitens des Fans oder der Medien zDwilZweitplatzierte zahlt etwa
bei einem Radrennen schon als der erste Verli®er.Sieger ist es, der kinftig,
solange die Leistung erbracht wird und die Anspelidar Fans und Medien erfullt
werden, als ruhmreicher Star seiner Sportart dith. als ruhmreich zu gelten, bedarf
es keiner ,kurzfristige[n] Sensation [...]. Es m{is$ etwas sein, woran das Interesse
Uber langere Zeit haften bleilyt.

Daraus resultierend ist die erste Stufe auf dem ¥veginemSporthelderder objek-
tivierbare sportliche Erfolg, priméar bei bedeutemd&oliereignissen, die ein gewis-
ses Prestige mit sich bringen. MedaillengewinneQlgimpia, Titel bei Welt- oder
Europameisterschaften, ein Gesamtsieg bei der dewrance oder der Gewinn ei-
nes Grand-Slam-Turniers sind gute Voraussetzungmanein Sportheldzu werden.
Beispiele hierfir sind neben dem siebenmaligen EbdmNeltmeister Michael
Schumacher auch der siebenmalige Tour-de-FranggiSieance Armstrong, Box-
Weltmeister Henry Maske oder die beiden TennisspiBloris Becker und Steffi
Graf. Wichtig ist, dass es sich nicht um einmalgesrutschetandelt. Die Erfolge
missen wiederholt werden kénnen oder der Sportlessnzumindest in der Lage
sein, auch in den kommenden Jahren um den Siegieds zu kbnnen.

In manchen Fallen erlangt eine ganze Mannschaft Steer Heldenstatus. Promi-
nentestes Beispiel hierfir sind sicher Higelden von Berndie 1954 im Finale Uber-
raschend gegen den haushohen Favoriten Ungarn gewamd den erstewM-
Titel fur Deutschland holten. Als die deutschen ¢izadler 2007 die Weltmeister-
schaft im eigenen Land gewannen, wurde ebenfaiskdanplette DHB-Team als

Starangesehen.

Yvgl. Ludes, S. 88ff.
20 Thiele-Dohrmann, Klaus: Ruhm und Unsterblichk&in Menschheitstraum von der Antike bis
heute, Weimar 2000, S. 259, im Folgenden zitierfldliele-Dohrmann.
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Festzuhalten ist, dass der Aufstieg zu eirgporthelderin den meisten Féllen nach
dem gleichen Muster verlauft. Am Anfang ist der &leo, wie Gunter Gebauer be-
schreibt, ,ein ganz unscheinbares Kind, bis eisaidendes Erlebnis seine Beru-
fung sichtbar werden lasst. Eines Tages ereignbtvgie ein Donnerschlag sein ers-
tes Wunder* Wobei der AusdruckVunderin diesem Zusammenhang als Synonym
fur objektivierbaren sportlichen Erfolg gesehen degr kann. Nur wer im Sport er-
folgreich ist, setzt sich von seinen tbrigen Mégéarn ab, zieht die Aufmerksamkeit

der Medien und Sponsoren auf sich und steht fontaier Offentlichkeit.

3.2. Sportler in den Medien — ohne Medien keinerSpars?

Wo sportliche Hochstleistungen erbracht werderd die Medien nicht weit. Repor-
ter, Kameramanner und Fotografen sind bei jedenf3&mignis live vor Ort, um
dem Zuschauer das Geschehen via Fernsehen oder driagdit ins Wohnzimmer zu
liefern. Die Medien haben sich in den letzten Jahnten enorm weiterentwickelt,
daher sind die medialen Voraussetzungen gegeéBendass Fans durch Live-
Ubertragungen diverser GroRveranstaltungen, anndémwepersonlicherSportheld
teilnimmt, von zu Hause aus miterleben kdnnen.

Jeder Sieg, jede Niederlage wird kommentiert. B$ lgeutzutage kaum eine Mog-
lichkeit mehr fuir den Sportler, sich der Offentkelit zu entziehen. Geflihlsregungen
werden beobachtet und von den Kameras eingefakgame Trane, keine unbedach-
te Aussage oder Geste bleibt ungehort oder ungesdede Regung wird festgehal-
ten fur die Ewigkeit. Emotionen sind es, die derschauer zu Hause an den Bild-
schirm fesseln, sie wollen sehen, wie sich der tBpordllig verausgabt, wie er alles
fir den Sieg gibt. Zuschauer wollen Zeuge von Fnend Leid seirf® Was den Zu-
schauer an Sportstars fasziniert, ist die Tatsagags sich in ihren Gesichtern die

Strapazen des Sports ablesen lassen, die ,durcArdigengungen und Schmerzen

2l Gebauer, Gunter: Die Mythen-Maschine, in: Caysalk&t (Hrsg.): Sportphilosophie, Leipzig
1997, S. 299, im Folgenden zitiert als Gebaue®T)19

| udes, S. 90.

3 Schierl, Thomas/ Bertling, Christoph: Personalisigg und Prominenz in der Sportberichterstat-
tung, in: Schierl, Thomas (Hrsg.): Handbuch Medi€ammunikation und Sport, Schorndorf 2007, S.
160, im Folgenden zitiert als Schierl/Bertling.
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des Sports oder durch die Emotionen von Sieg uredddiage verzerrt und entstellt
sind."®

Besonders im Gesicht des Sportlers lasst sich ndeeAnstrengung auch das ,all-
gemein Menschliché® ablesen. Nebenbei kann das Gesicht ,,Auskunft dleekor-
perlich Leistung geben und Ausdruck authentiscmaotionalitat sein®®® Damit geht
einher, dass durch die Kamerafihrung der ,Bekamstirad der Athleten durch
Nahaufnahmen sowie Interviews gesteigémtird. Dem Zuschauer wird das Gefthl
vermittelt in das sportliche Geschehen involviertsein. Nach eigenem Empfinden
ist er dem Sportler ganz nahe. Die DramaturgieGieschehens wird durch schnelle
Schnitte, den Blickwinkel der Kamera oder Uberblamgen erfasst. Das Fernsehen
hat es sich seit den siebziger Jahren zur Aufgaipeaght sportliche Ereignisse re-
gelrecht zu inszenieren. Die sportlichen Akteurekem flr die Zuschauer somit
nicht mehr unnahbar und fremd, sondern vertraltama und manchmal sogar zum
Greifen nahe. Sportler werden immer mehr als prentm Personlichkeiten wahrge-
nommen. Als Vorbote der Selbstinszenierung siehba@er den Boxer Cassius
Clay®, der von sich selbst liberzeugt war der GroRteemis

Diese Koexistenz von Sport und Medien lasst in Anleng an die Ausfuhrungen
von Kruse den Schluss zu, ,dass die Medien furStagphanomen eine entscheiden-
de Rolle spielen®* Genauer: Sportstars sind ein von den Medien insz#es Kon-
strukt, die durch die Berichterstattung ein bestiesrimage zugeschrieben bekom-
men, an dem sich die Fans orientieren. Schierlrstatiét den Medien sogar die Ab-
sicht, nur an ,den Fans und dem Fantum intere$8ie sein, um dkonomische
Zwecke zu erfullen. Wie die Rolle der Medien geraussieht, soll im Folgenden

genauer erlautert werden.

24 Stauff, Markus: Prominente Gesichter, Schweil3 Tirithen. Zum Stellenwert des Sports im Promi-
nenz-System, in: Schierl, Thomas (Hrsg.): Prominenden Medien. Zur Genese und Verwertung
von Prominenten in Sport, Wirtschaft und Kultiigin 2007, S. 280, im Folgenden zitiert als Stauff.
> Epd., S. 280.

2 Epd., S. 293.

2" Schwier, Jirgen/ Schauerte, Thorsten: SoziologieMediensports, Kéln 2008, S. 217, im Folgen-
den zitiert als Schwier/Schauerte.

2\/gl. Gebauer (1997), S. 313.

29 Besser bekannt unter dem Namen Muhammad Ali.

$vgl. Gebauer (1997), S. 300.

1 Kruse, S. 59.

%2 Schierl, S. 251.

12



Um ein Sportstar zu werden, muss ein Sportler, beieeits im vorherigen Kapitel
erwahnt, Erfolg haben, denn nur so gelangt er m flgkus der Medien und erhélt
Aufmerksamkeif? Nach einem Weltrekord, prestigetrachtigen oderrwasgeten
Sieg erhalt der Sportler zunachst ,ohne weitergergs Zutun mediale Aufmerk-
samkeit und ein gewisses StarpotentialDiese Aufmerksamkeit muss allerdings
vom Sportler gepflegt werden, denn sobald der Bgloet Erfolg ausbleibt, sich eine
Niederlage an die nachste reiht, schwindet aucHrdasesse der Offentlichkeit. Die
Prasenz in den Medien beginnt nachzulassen.

Ein positiver Charakter, Charisma, Gemeinschaftssier unbandige Wille zu ge-
winnen, Fairness und Bescheidenheit sind nur eiRadoren, die den Status eines
Sportlers festigen kdnnénDennoch reichen diese Eigenschaften nicht ausgasn
Starphanomen hinreichend zu erklaren. Dem Ansatz Mowry/Korte folgend,
muss, wie bereits erwahnt, ein Star aus verschexd8fickwinkeln betrachtet wer-
den. Nur der Zusammenschluss mehrerer Faktoren éiaenAntwort auf die Frage
liefern, was einen Sportstar eigentlich ausmacimt.eBtscheidender Aspekt im Hin-
blick auf Sportstars ist sein ,6ffentlich verbrégfs] Image®®, welches ihn von ei-

nem lediglich erfolgreichen Sportler unterscheidet.

I[mage] ist die Gesamtheit der Vorstellung&mstellungenund Geflhle, die bei einer
Einzelperson oder in ein@ruppebzw. in einem sozialen Zusammenhang im Hinblick
auf eine Person oder ein Objekt vorliegen. [..[ Eiist kein Abbild der Wirklichkeit,
sondern die komplexe Gestalt subjektiver Verarigisfiormen realer Objekte, die
durch InteraktionenyWWahrnehmungsmustemd Wertebedeutungen gebrochen und ge-
staLtset ist. I. geben Objekten einen Charakter tEw Gesicht oder sie verleihétenti-

tat.

Unterschieden werden muss zwischen einer realesoResprich dem Sportler, der
sportliche Leistung erbringt, und dem StarimageimBginares Konstrukt, welches
den Sportler in den Augen des Publikums als heagesider Sportler erscheinen
lasst. Das Image des Sportlers wird primar durehndediale Berichterstattung auf-

gebaut und vermittelt. Die Berichte der Medien,

% Eine Aushahme ist unter anderem der britischepBikiger Eddy the Eagle, der auch ohne sportli-
chen Erfolg medial Prasenz erhielt. Naheres in t€4pi5.5.

% Schwier/Schauerte, S. 211.

% vgl. Kaulitz, Birte: Homo Sportivus. Held im Sportsportiver Held, Schorndorf 2004, S. 326f, im
Folgenden zitiert als Kaulitz. Kaulitz zahlt hier Anlehnung an Kuchler und Knobbe mehrere Eigen-
schaften auf, die einen Helden ausmachen. Diederkem kdnnen in diesem Kontext auch auf das
Phanomen Star angewendet werden.

% Lowry/Korte, S. 9.

%" Die folgenden Ausfilhrungen zum Starimage sind kehge an die Arbeit zum Phanomen Filmstar
von Lowry/Korte, S. 8ff.

¥ Klein, Michael/ Heinemann, Klaus: Art. Image, Roéthig, Peter/ Prohl, Robert (Hrsg.): Sportwis-
senschaftliches Lexikon, 7., véllig neu bearb. Auichorndorf 2003.
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die auf seine Herkunft, seine Lebensgeschichteggmblitischen und moralischen Ein-
stellungen und vor allem auf sein Familienleben seidien Lebensstil deuten, sind we-
sentliche Faktoren der Imagebildufig.

Das Image ist der Verbindungspunkt zwischen demt®pand seinem Publikum.
Durch die mediale Sportberichterstattung wird dembliRum das Gefuhl vermittelt,
den Sportlewirklich zu kennen, ein Gefiihl der Vertrautheit entsteber Star wird
somit greifbar und verliert einen Teil seiner ,iim@nschliche[n] GroéY, die einem
Sportstar oft nachgesagt wird. Allerdings mussiasaim Punkt festgehalten werden,
dass kein Sportler ibermenschliche Leistungen imiliaiien Sinne vollbringt. Her-
ausragende oder Uberraschend gute Leistungen erschsem Zuschauer lediglich
Ubermenschlich und werden von Medien oft als soltdwgestellt. Ein Skispringer
kann beispielweise bei guten aufl3eren BedingungafwfAd) einen herausragenden
Sprung zeigen und eine Weite erzielen, die ihm ezunaxh nie gelungen ist. Den-
noch ist seine Leistung niclitboermenschlichsondern auf glickliche au3ere Um-
stédnde oder den Fortschritt der Technik zurlickzedtih

Festzuhalten ist, dass Medien bei der EntstehungStars unabdingbar sind, denn
sie sind es, die die Briicke zwischen Sportler uadliRum schlagerf: Das Publi-
kum ist auf die Medien angewiesen um mehr Uber $gortler zu erfahren. Der
Sportler hingegen braucht die Medien, damit Gberérichtet wird — egal ob positiv
oder negativ — und er bei seinen Fans prasenbistMedien hingegen ,schaffen
jedoch nicht nur Bekanntheit fur einzelne Aktewsendern nutzen vor allem deren
Bekanntheit fiir inre eigenen 6konomischen ZiéleMedien, verstanden als ,rendi-
teorientierte Unternehmeti;’ sind primar an ihrer Auflagenzahl oder Einschadte
interessiert. Berichtet wird vorrangig Uber Sporthon denen sie wissen oder zu-
mindest glauben, dass sie das Interesse des Pullikeecken und ein gewisses
Starpotenzial haben. Denn keine gewinnorientiegddaRtion wirde sich dazu ent-

% Lowry/Korte, S. 11.

“Ovgl. Kruse, S. 72.

*1 Schinkel, Eckhard: Die Helden-Maschine. Zur Akitglund Tradition von Heldenbildern — Stich-
wort zu einem schillernden Begriff, in: SchinkegibBard u.a.: Die Helden-Maschine. Zur Aktualitat
und Tradition von Heldenbildern, Essen 2010, S. 9.

42 Zu beachten ist, dass die Sportberichterstattangehn letzten Jahren immer mehr personalisiert
wurde, das heil3t, dass die Berichterstattung niafseten Namen von Sportlern aufmacht um die
Aufmerksamkeit zu steigern. Dieser Aspekt kann iahiRen dieser Arbeit nur am Rande erwéhnt
werden. Ausfuhrlich beschaftigt haben sich mit dimsThemenkomplex unter anderem Thomas
Schierl und Christoph Bertling.

“Kruse, S. 71.

*“Ebd., S. 71.
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schlie3en Uber einen Sportler zu schreiben, von mam annehmen muss, dass sich
das Publikum nicht fur ihn interessiert. Sollte disgresse des Publikums geweckt
sein, kann dies als lukrativer Anreiz angeseherd@rerweiter tber den betreffenden
Sportler zu berichten. Dabei bieten sich beispieevélomestories, Interviews oder
ahnliches an. Hermes zeigt auf, dass primar Boudeesdungen mit einer emotiona-
len Berichterstattung Uber einen Sportstar inkkisoriginellen Schlagzeilen und
teilweise UbergroRRen Uberschriften darauf abziateiglichst viele Leser fir sich zu
gewinnern?

Man kann festhalten, dass den Medien, beziglich-dmge, wer ein Star wird und
wer nicht, eine entscheidende Rolle zukommt. Ohadvikdien gébe es vermutlich
keine Sportstars. Lothar Quanz spricht davon, &ass regelrecht inszeniert wer-

den:

Mit verschiedenen Mitteln werden zunéchst Spomwlsrnationale Reprasentationsfigu-
ren hochstilisiert, sie werden mit positiven Chaeasigenschaften gekennzeichnet, der
Erfolg reil3t sie aus der Masse heraus. Verschie@ihmittel erméglichen dann eine
Identifizierung mit dem erfolgreichen St&r.

Hermes erganzt, dass der Weg zum Idol oder Stanaemnicht so schwer ist, wie

allgemein oft vermutet wirdl.

Die Medien entscheiden, Uber welches sportlichaghi® sie berichten und Uber
welches nicht. Sie bestimmen zudem Lange, FormRamchat der Berichterstattung.
Es ist unmdglich tUber alle Ereignisse ausfiuhrligzibhungsweise gleichzeitig zu
berichten. Daher treffen zum Beispiel Zeitungen dén Rezipienten eine Voraus-
wahl. Sie entscheiden, welches Ereignis wichtigugeist, um in die aktuelle Be-
richterstattung aufgenommen zu werden. Dabei gpiedgspielsweise regionale As-
pekte eine wichtige Rolle, denn Leser aus einetirhegen Region interessieren
sich, neben Grol3ereignissen oder beispielsweiseé-d@ball-Bundesliga, eher flr
lokale Sportler als fur Sportler, zu denen sie &riBezug haben. Demnach wird

dem Leser immer nur ein kleiner Teil des sportlickieschehens prasentiert.

Durch Medien vermittelte Sportereignisse sind atszenierte Wirklichkeit. Denn der
Bericht, die Live-Ubertragung oder der Zusammenithbieten gerade nicht die lang-
weiligen Passagen, in denen sich nichts ereigrietsbhadern konzentrieren sich nattir-

5 vgl. Hermes, Kerstin: Die Kreation eines HeldematuSportmedien und -literatur am Beispiel von
Fritz Walter, Dusseldorf 2004, http://www.mythosgaain.de(25. August 2010), S. 33, im Folgen-

den zitiert als Hermes.

¢ Quanz, Lothar: Der Sportler als Idol, Sportbegcstattung: Inhaltsanalyse und Ideologiekritik am
Beispiel der "Bild"-Zeitung, GieRen 1974, S. 149.

4"vgl. Hermes, S. 35.
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lich auf Spannendes: beispielsweise auf die Verlejales Stirmerstars der heimischen
Mannschaft, auf den Torschufd und das Toben derdHifdts oder auf Tore und akti-
onsreiche Szeneff

Die verschiedenen Medien fungieren somit als eirteGatekeeperSie selektieren,
bereiten auf und verarbeiten die Informationen.Nittelpunkt ihrer Berichterstat-
tung steht meist der Sportstair Faulstich werden ,Sportstars [...] demnach fas

unweigerlich Medienstars®

Sportstars gibt es viele, dennoch fallt auf, dgsgopularer die Sportart in einem
Land ist, desto groRer die Wahrscheinlichkeitdsiss sich ein Sportler durch aul3er-
gewohnliche Leistungen in den Vordergrund spietll @tarstatus erlangtim Eis-
kunstlauf, Basketball oder Golf ist es in Deutsoblavesentlich schwieriger mediale
Aufmerksamkeit zu erlangen, als beispielsweise uildall, Tennis, Schwimmen
oder Radsport. Beim Curling, Badminton oder Schie@wscheint dies geradezu un-
moglich>

In den USA hingegen sind Basketball und Americantball Volkssport, in China
ist es Badminton, in Kanada Eishockey. In dieseortapen gibt es in den jeweili-
gen Landern zahlreiche Stars wie etwa Michael Jo(d&A/Basketball) oder Way-
ne Gretzky (Kanada/Eishockey).

Um in sogenannten Randsportarten eines Landes n2ré&se erlangen, bedarf es
meist eines unvorhergesehenen oder UberragendgesSigie es beispielsweise bei
Eiskunstlauferin Katarina Witt der Fall war. Wiihg nach ihrem zweiten Olympia-
sieg 1988 in Calgary alSarmenin die Geschichte ein. In Kanada war sie der gefei
erte Star, das Duell mit ihrer groRen Rivalin D€bhbmas aus den USA, die zudem
auch auf die Musik von George Bizet tanzte, wurde gen Medien im Vorfeld so
dramatisiert, dass das Duell einer bewussten liszery gleichkam — mit dem bes-
seren Ausgang fir Witt.

Dies zeigt, dass

8 Faulstich, Werner: Stars: Idole, Werbetrager, HeldSozialer Wandel durch Medien, in: Funkkol-
leg Medien und Kommunikation. Konstruktionen vonrilichkeit. Studienbrief 7, Lehreinheit 16,
Weinheim/Basel 1991/90, S. 63, im Folgenden zitéstFaulstich.

“9vgl. ebd., S. 64.

0 Ephd., S. 64.

*LV/gl. Schwier/Schauerte, S. 210ff.

*2\/gl. ebd., S. 210.

>3 val. Unbekannt: Als Witt die bessere Carmen war,
http://www.tagesspiegel.de/sport/olympia2010/alg-die-bessere-carmen-war/1690240.html

(20. Juli 2010).
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die einzelnen Medienobjekte (Zeitungen, Zeitscénift Fernsehprogramme etc.) [...]
aufgrund ihrer eigenen wirtschaftlichen Anreizstunkdazu [neigen], das Herausragen-
de und Spektakulare iiberzubetonen. [...] Died.giltvor allem fiir die Klatschpressé.

Im Vergleich hierzu stellen Schwier/Schauerte diede auf, dass dramatische Um-
stande (Verletzung, schlechte aul3ere Umstandesr dahen ein Sieg errungen wird,
dazu beitragen kénnen, die mediale Prasenz ziesteignd Starstatus zu erlangen.
Erinnert sei in diesem Zusammenhang an den deutsthehliter Bernhard Traut-
mann, der 1956 im englischen Pokalfinale MancheSitgrtrotz eines Genickbruchs,
verstanden als dramatischer Umstand, zum Sieg eniné anschliel3end in England

als Held gefeiert wurde.

Erst durch solche spektakularen und mitunter melodtischen Auftritte auf grol3er
Bihne unterscheiden sie sich von gewohnlichen Sgaost und sichern dauerhaft ihren
privilegierten Platz in der symbolischen Landscliafs Sports®

Durch ,Formen der kommunikativen Vor- und Nachbenmaj’ geben Journalisten
vielen sportlichen Wettkampfen eine eigene, oftridiische Note. Medien sprechen
bei wichtigen FulRballspielen schnell von einem Adgstendspiel oder dem soge-
nanntenSechs-Punkte-Spjebei dem es fur beide Mannschaften uéibes oder

Nichts geht, und stellen Klassiker oder Derbys unterbaistimmtes Motto. Stiehler
bezeichnet diese Einordnungen als Interpretatibnsea, die dem Rezipienten von
den Medien vorgegeben werden um die Brisanz zuewtlidhenz®* Hahn et al. spre-

chen in diesem Zusammenhang von einer ,unangenasseramatisierung der

sportlichen Ereignissé

Einen Sieg erringen kann im Grunde genommen jegerti®r, der genug trainiert
hat. Wer hingegen ein Sportstar werden will, musk aus der Menge an Siegern
hervorheben und darf sich weder von schweren \fentgfen, schlechten Witte-
rungsbedingungen oder Schicksalsschlagen aufHakean.

Das Beispiel des Gewichthebers Matthias Steinerhindiesen Vorgang deutlich.
Bei den olympischen Sommerspielen in Peking 2008age Steiner die Goldme-

daille, doch nicht sein Olympiasieg brachte ihm rakedAufmerksamkeit ein, son-

* Kruse, S. 72.

5V/gl. Schwier/Schauerte, S. 212.

*°*Ebd., S. 221.

*"Ebd., S. 210.

%8 vgl. Stiehler, Hans-Jérg: Sportrezeption zwischimerhaltung und Information, in: Schierl, Tho-
mas (Hrsg.): Handbuch Medien, Kommunikation undr§@g&chorndorf 2007, S. 191, Im Folgenden
zitiert als Stiehler.

¥ Hahn, Erwin et al. (Hrsg.): Fanverhalten, Massetiereund Gewalt im Sport, Schorndorf 1988, S.
25, im Folgenden zitiert als Hahn et al.
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dern seine anschlieRende Geste bei der Siegerel8teger zeigte nach der Medail-
lentbergabe das Bild seiner verstorbenen Frau uddhete ihr seinen Sieg. Wie
bereits zuvor erwéhnt, reicht es aus dkonomisciat $ir die Medien nicht mehr

aus, nur Uber einen sportlichen Wettkampf und deSseger zu berichten. Es mus-
sen dariiber hinaus die Bedirfnisse der Konsumdgiiedigt werden. Die Medien

nutzten Steiners emotionalen Auftritt flr sich. Pierson Matthias Steiner dominier-
te fortan primar die Klatschpresse, die das Schiottes Gewichthebers immer wie-

der aufgriff und emotional auflud.

3.2.1. Der charismatische Sportler

Was einen Sportler charismatisch macht und wag,renuht auf einer subjektiven
Einschatzung. Fir die einen gelten Schonheit, §niiold Authentizitat als charisma-
tisch, andere hingegen bevorzugen ein eloquentdtrefan und eine gewisse
Smartheit ihres Sportstars. Dass man als Spoyetach nicht immer sympathisch
sein muss, um als charismatisch zu gelten, zeigesrsg Beispiele. Tobias Laxa
verweist darauf, dass FuRRballer Stefan Effenbesty tseiner teilweise ripelhaften
Auftritte bei den Fans wahrend seiner aktiven Kaerimmer noch als Held angese-
hen wurde. Laxa sieht Effenbergs Mittelfinger-Aktiom WM-Viertelfinale 1994
gegen die USA als Ausdruck seiner Personlichked,ilth in den Augen der Fans
menschlich erscheinen lasst. Genau diese Menskhitdist es, die Fans von ihrem
Sportstar erwarten und sehen wolien.

Ahnlich verhalt es sich mit dem US-amerikanischexsk&tballer Dennis Rodman,
der mit seinem Bad-Boy-Image und seinem extrougetieAussehen des Ofteren bei
Fans, Medien, Mitspielern und Konkurrenten anéctktennoch spiegeln seine pro-
vokanten Auftritte Rodmans persoénliche Lebenswaisg seinen Charakter wider.

Zudem blicken beide Sportler auf eine erfolgreiklagriere zurtick.

% Die Bildzeitung titelte nach dem Sieg von Steinemser HerZkules: Ich bringe die Medaille mei-
ner Frau ans Grab*“.

®1 Laxa benutzt in seiner Magisterarbeit den Heldgriffefiir erfolgreiche und charismatische Sport-
ler, die zudem ein mythisches Erlebnis umgibt. Bgsghische Erlebnis wird in dieser Arbeit auRen
vor gelassen. Vgl. Laxa, Tobias: FuRball-Mytherd@r Sportberichterstattung, Disseldorf 2005, S.
43ff, http://www-mythos-magazin.d@3. Juli 2010), im Folgenden zitiert als Laxa.

%2 \/gl. Simon, Sven: Bad Boy im Brautkleid, http:/mmspiegel.de/sport/ussports/0,1518,355761-
2,00.html(2. August 2010).
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Doch was verbirgt sich genau hinter dem Bedtiffarisma der oft als Modewort
bezeichnet wird und im Grunde genommen nur die Wigkeines Menschen auf-

grund seiner Personlichkeit auf andere beschréh#tisma

ist eben jene spezielle Eigenschaft der groRereidtds Charisma, jenes “etwas Unge-
wisse” [...]. Das Wort Charisma, mit dem wir diesatrahlung der Idole bezeichnen,
kommt aus dem Griechischen und lasst sich vieldeiiliersetzen. Manche sprechen
poetisch vom “Kuf3 der Gotter’, andere sagen nidhtweniger blumig, es heiRe "mit
Freude erfiillt sein®®

Gebauer spricht davon, dass sich das Charisma mem &portler wie eine Maske
legt. Verliert er diese, wird er aus seiner entim@nePosition entriickt und b3t seine
magische Aura, die ihn umgibt, éfEs lasst sich erkennen, dass sich Charisma aus
einer Fulle von Eigenschaften zusammensetzt. WaeBdiispiele Stefan Effenberg
und Dennis Rodman stellvertretend zeigen, ist dertéche Erfolg nur eines dieser

Kriterien.

Doch [...] Charisma ist mehr als Erfolg und selbsstandlich auch mehr als technische
Perfektion oder nur die "Schonheit der Aktion”, @$aa ist auch mehr als Genie, und
mit dem Reichtum der Idole hat dies auch nichtsuzu Alexander Lowen, Begriinder
der Bioenergetik, bezeichnete die geheimnisvollehgelbeziehung als "Anmut” end
"Anmut” verstand Lowen als "Angstfreiheit’, ebes Alusdruck eines unerschitterten
Urvertrauens. Was letztlich nur bedeuten kann,ala@r, der seine eigene Identitéat ge-
funden hat, das geworden ist, was in ihm stecl¢. Charismatischen haben es nicht n6-
tig, nach Effekten zu haschen, sie sind "nur” ga@zselbst, und die anderen spiren ins-
tinktiv, daR von solch charismatischen Helden bdeom Vibrationen ausgehen [%2].

Charisma ist demnach Ubertragbar und spricht flie giewisse Authentizitat, die
sich der Sportler bewahrt hat. Zudem gibt der Sparteinen Teil seiner Ausstrah-
lung an seine Bewunderer ab. ,Was der Zuschauernivamt, ist Ubermenschli-
ches, Herausragen Uber Menschenmdgliches, Durdigmescheinbar untiberwind-
barer Hindernisse’® Dennoch ist Charisma nicht messbar, geschweiga daakt
sichtbar: , Charisma” umschreibt etwas, das sovdaimh Auge als auch dem Ver-
stand verborgen bleibt. Hierin liegt die ganz besra Bedeutung des Begriffes.”

® Thiel, Erhard: Sport und Sportler — Image und Maett. Einsatzméglichkeiten im Marketing.
Landsberg/Lech 1991, S. 19, im Folgenden zitierfTliel.

® \gl. Gebauer, Gunter: Die Masken und das Gliickertie Idole im Sport, in: Gebauer, Gunter
(Hrsg.): Korper- und Einbildungskraft. Inszenieruthgs Helden im Sport, Berlin 1988, S. 132ff, im
Folgenden zitiert als Gebauer (1988).

® Thiel, S. 20.

% Gebauer (1988), S. 136.

®" Lenze, Malte: Postmodernes Charisma. Marken uacs Statt Religion und Vernunft, Wiesbaden
2002, S. 1.
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3.2.2. Der Sportler als Werbestar

Viele Unternehmer machen sich den Erfolg und dieliale Prasenz erfolgreicher
Sportler oder Sportstars zunutze, indem sie Spatte Werbetrager einsetzen. Der
Einsatz von erfolgreichen Sportlern in der Werbisigheutzutage keine Seltenheit
mehr. Oft ist es so, dass das Gesicht des Spodilggsund von Werbekampagnen
eng mit einer bestimmten Marke verbunden ist, vaesnelsweise Martin Schmitt
und die Markenschokoladdilka oder Michael Ballack und der Konze8amsung
oder diverse Reiseanbieter. Als Michael Schumanbeh bei Ferrari fuhr, warb der
Rekordweltmeister unter anderem fur den MobilfurikaterVVodafoneund das Mi-
neral6lunternehmeBhell Sebastian Vettel wirbt aktuell fir den EnergyfiBrRed
Bull.

Sportler werden in der Werbung bewusst als sogdeaargstimonials eingesetzt um
das beworbene Produkt bekannter zu machen. Ji2aimonial [...| legt gewisser-
malien Zeugnis ab, indem es den beworbenen Sachvanpzaeist, behauptet ihn
Ubernommen zu habef“Die Sportler treten als ,Biirgefi‘fur ein bestimmtes Pro-

dukt auf. Doch nicht jeder Sportler ist als Werlgar geeignet, denn

als Testimonials werden in aller Red®&rsonen]...] engagiert, die in der relevanten
Offentlichkeit des Werbetreibenden neben ihrer fidem Bekanntheit ein hohes Maf? an
Akzeptanz und Reputation genief3én.

Wer demnach beim Publikum in einem schlechten Retitsoder wem die Offent-
lichkeit nur wenig oder gar keine Beachtung scheiskials Werbetrager ungeeignet.
Prasenz in den Medien durch sportliche Triumphepositives Auftreten sind daher
unabdingbar, um eine erfolgreiche Werbebotschaftezmitteln. Die meisten erfolg-
reichen Sportler eignen sich allerdings als Testials in besonderem Mal3e, denn
sie ,sind in der Regel einer sehr breiten Offehitigit bekannt, werden bewundert,
l6sen Identifikation aus und ziehen daher die Auksamkeit von Werberezipienten
an.’”* Sie garantieren allein durch ihr Mitwirken in ein&erbekampagne fur ,eine

ausgesprochen ausgepragte Blickfangqualités¢hierl geht sogar soweit und sieht

% Haase, Henning: Werbung mit Testimonials aus d@wrtSin: Hermanns, Arnold/ Riedmidiller,
Florian: Managment-Handbuch Sport-Marketing, MUnct2901, S. 371, im Folgenden zitiert als
Haase.

% Hermanns, Arnold: Stars als Tréger von Werbebatfseh, in: Gaitanides, Michael/ Kruse, Jérn:
Stars in Film und Sport. Okonomische Analyse despBtinomens, Miinchen 2001, S. 99, im Fol-
genden zitiert als Hermanns.

Haase, S. 371.

"“Ebd., S. 373.

?Hermanns, S. 103.
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den Sportler, wie eingangs erwahnt, als eigene &fartie es in der Werbung zu
platzieren gilt.

Zudem muss festgehalten werden, dass die meistehevégipienten einen erfolg-
reichen Sportler in einem Werbespot, auf einem @&lakler in einer Werbeanzeige
auf Anhieb erkennen. Somit ist zun&chst die Aufreankkeit mit Blick auf das be-
worbene Produkt als wichtigstes Kriterium der Werdpigesichert. Ferner bleiben
Anzeigen mit Prominenten, sei es mit Sportlern,aBspielern, Politikern oder San-
gern, bei vielen Werberezipienten langer in Erinngrund finden groRere Beach-
tung, als beispielsweise Werbekampagnen mit untm&arPersonefi.

Eine weitere Funktion von Sportlern als Werbetrageres, ,die beworbenen Pro-
dukte, Dienstleistungen und ldeen — kurz Meinungegstande — zu empfehlen und
sich fur deren Qualitat zu “verbirger Der Zuschauer soll sich durch einen promi-
nenten Sportler dazu angeregt fuhlen, sich mit éeodukt naher zu beschaftigen
und dieses zu kaufen. Zudem werden Sportler ilvdebung des Ofteren bewusst
als Experten eingesetzt, die vorgeben Uber einégsgewlKompetenz zu verfiigen und
Produkte somit direkt oder indirekt empfehlémaher kommt es nicht selten vor,
dass beispielsweise Sportmarkenhersteller adielas Nike oder ReebokFul3baller
als Testimonials einsetzen, um Werbung flr die tesuBul3ballschuhe zu machen,
um somit madglichst viele potenzielle Kéufer anzespen. Vor der Ful3ball-
Weltmeisterschaft 2010 brachiike einen neuen Werbesport auf den Markt, bei
dem Ful3ballstars wie Wayne Rooney, Franck RibeopaRlinho und Cristiano Ro-
naldo als Testimonials eingesetzt wurden. AuchUiasernehmerGillette setzt mit
Tennisstar Roger Federer, Golfprofi Tiger Wobddsd Ful3baller Thierry Henry auf

prominente und erfolgreiche Sportler als Werbetrage

Durch prominente Sportler als Testimonials soll@laubwirdigkeit eines bestimm-
ten Werbeproduktes gesteigert werden. Dazu z&hlin,zinen dieKompetenz

(Sachverstand) des Testimonials, zum anderen 3&neauenswirdigkeit (Ein-

Vgl. Schierl, S. 248. Schierl macht den Markenvaers Sportlers am Beispiel des FuRballers David
Beckham deutlich.

"\gl. Hermanns, S. 108.

"®Haase, S. 371.

®vgl. Hermanns, S. 100.

" Nach Bekanntwerden seiner Affaren und dem droheihmegeverlust 16st&illette den Werbever-
trag mit Tiger Woods auf.
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druck von wahrheitsgemafer Zeugenschéftpes Weiteren gelten Sportstars im
Allgemeinen als sympathisch, denen man als RezigierRolle des Werbebotschaf-
ters abkauft und denen man in einem Werbespot garsieht. Eine weitere Eigen-
schaft, die das Einsetzen von Sportstars als Testals plausibel erscheinen |a8st.
Nicht selten werden die positiven EigenschaftenSiesrtlers auf das Produkt Uber-
tragen® Es entsteht ein Imagetransfer.

Ferner muss gewahrleistet werden, dass Sportler Rmiodukt zusammenpassen.
Franz Beckenbauer kénnte daher nichtNusella-Boyauftreten, seine Werbung fur
die PrivatbrauereErdinger oder den Mobilfunknetzbetreib&- hingegen wirken
glaubwiirdig. Auf der anderen Seite kénnen jungebBli& wie Mesut Ozil oder
Manuel Neuer durchaus aNutella-Boy eingesetzt werden. Als Testimonials fur
Banken oder Versicherungen waren sie im GegensaBezkenbauer jedoch unge-

eignet.

Eine weitere Eigenschaft, die den meisten Testialsraugeschrieben wird, ist ihre
Attraktivitat. ,Sportler sind attraktiv als phystse Verkdrperung von Leistung, Er-
folg, Optimismus, Dynamik, Energie, Durchsetzundi@ydugendlichkeit und so fort
[...]. Sie verkérpern Wertvorstellungen im sogertannZeitgeist.* Sportstars wer-

den haufig als Vorbilder angesehen und Werbere#igie orientieren sich, ob be-
wusst oder unbewusst, an ihren Vorbildern. Dah&ehal estimonials entscheiden-

den Einfluss bei einer Kaufentscheidung.

Mit jedem Produkt z. B. der Bekleidungs- und Koskietlustrie wird vermittelt: Sie
haben die richtige Entscheidung getroffen. Das g@fu zu Ihnen, jetzt werden Sie
noch besser angesehen, Sie sind viel schéner @isnid

Oft wird dem Werberezipienten und potenziellen K#auéin neues Lebensgefihl
suggeriert, welches ihn beim Kauf des beworbenedllkts erwartet. Durch diese

bewusst eingesetzte Marketingstrategie soll zunf Kageregt werdef.

® Haase, S. 378.

vVgl. Hermanns S. 103.

8 v/gl. Schierl, Thomas/ Schaaf, Daniela: Der Einsatz Sportlern als Testimonials in der Werbung,
in: Schierl, Thomas (Hrsg.): Handbuch Medien, Komikation und Sport, Schorndorf 2007, S. 297,
im Folgenden zitiert als Schierl/Schaaf.

® Haase, S. 379.

%2 Ludes, S. 93.

8vgl. ebd., S. 93.
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Aber nicht nur der 6konomische Erfolg eines Untemens soll durch Sportstars in
der Werbung gesichert werden. Nebenbei wird auemtdiale Prasenz des Sport-
lers gesteigert. Im Endeffekt profitieren demnaelide Seiten, sofern der Sportstar
in der Offentlichkeit einen positiven Ruf genieRtuRballer David Beckham ist eines
der bekanntesten Beispiele dafir, dass Sportsiens mur in der Sportwelt bekannt
sind. Beckhams Omniprasenz ist nicht nur in der &bwdnche deutlich zu spuren.

Nebenbei kbnnen auch die Veranstalter einzelnert8gnts von bekannten Sport-
lern profitieren, denn, wie Schierl verdeutlichinget ein Turnier ohne Stars kaum
noch Beachtung® In der Regel erweist sich die Zusage eines Spwostdtir einen

Veranstalter aus 6konomischer Sicht als Erfolg.Djenprominenter eine Veranstal-

tung besetzt ist, umso mehr Zuschauer kommen use die sehen.

AbschlieRend stellt sich die Frage, warum sich igleder Sport oder einzelne er-

folgreiche Sportler, also Sportstars, fir die Wedpbesonders eignen.

Einerseits reprasentiert der Sport eine Reihe etin gositiv bewerteten Attributen wie
Erfolg, Leistung, Sieg, Dynamik, Vitalitat, Jugeiatikeit, Fitness, Attraktivitat, Kampf
und Fair Play, von denen der Sponsor mittels eimegyetransfers zu profitieren ver-
sucht.

Andererseits sind eine Reihe von Sportarten Medé&geisse, die eine breite Offent-
lichkeit anziehen und hohe Reichweite garantiéren.

Sponsoren richten spezifische Erwartungen an Sppdie sie als Testimonials ein-
setzen. Der Sponsor fungiert als ein Forderer gestSrs und dafur erwartet er eine
Gegenleistung. ,Did_eistung des Sponsorkann in Geld-, Sach- oder Dienstleis-
tungen bestehen. Der Regelfall im Sponsoring ist Elibringung von einmaligen
oder laufenden Geldleistungen durch den Sporfsdtihe andere Moglichkeit des
Sponsors ware das Zurverfugungstellen der Ausrfjsues Bereitstellen von Sport-
geraten oder Getranken. Die Leistung des AutometstellersAudi besteht darin
den Profis, Trainern und Funktiondren des FC Bajiinchen ein Dienstauto der
eigenen Marke zur Verfiigung zu stellen.

Dafur erwarten Sponsoren eine Gegenleistung.

Die Gegenleistung des Gesponsertdiegt i.d.R. in der Uberlassung von Rechten zur
kommunikativen Nutzung durch den Sponsor bzw. besr@stervertragen in der aus-
schlieBlichen Verwendung der Produkte des Spondoasiiber hinaus kdnnen die

8 Schierl, S. 253.

% Kloss, Ingomar: Werbung. Handbuch fiir Studium @nexis, 4., vollstandig Gberarb. Aufl., Miin-
chen, 2007, S. 483, im Folgenden zitiert als Kloss.

% Ebd., S. 463.
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Gesponsorten weitere Verpflichtungen GbernehmenAwmimgrammstunden oder Auf-
tritte im Rahmen von Promotionsveranstaltunien.

Bei der Werbung und beim Sponsoring profitiererdbeseiten. Die Gesponsorten
erhalten eine finanzielle Zuwendung und der Spomsbofft sich somit, den Be-
kanntheitsgrad seines Produktes zu erhdhen, sawasl resultierend einen 6kono-
mischen Erfolg fir sich zu verbuchen.

Allerdings muss beachtet werden, dass die Entsghgidhit Sportstars zu werben,
auch Risiken beinhalten kann. Der Erfolg der Wedbneagne ist von der sportli-
chen Leistung und dem (meist positiven) Image dewtiers abhangig. Schwindet
der Erfolg, kann dies negative Auswirkungen fur &onsor haben. Aber auch ein
maoglicher Imageverlust ist problematisch, wie déeeBeispiele aus dem Radsport
zeigen® Denn das negative Image des Sportler konnte aufPdadukt tbertragen
werden.

Das Bekanntwerden von immer mehr Dopingféllen hatFolge, dass sich Sponso-
ren aus dem Radsport zurlickziehen. Jingstes BeispMilram. Der Nordmilch-
Konzern wird sein Engagement im Radsport nichtargérn. ARD und ZDF haben
sich in den letzten Jahren aus der Berichterstgttloer den Radsport immer mehr
zuriickgezogen und senden keine mehrstiindigen @partgen der einzelnen Etap-

pen der Tour de France mehr.

3.3. Der Star als Verehrungsobjekt

Der Star ist nicht nur auf die Medien angewiesemdsrn auch auf seine Fans, die
ihm Bewunderung entgegenbringen, ihm zujubeln,vierehren. Denn ohne seine
Fans wurde ein Sportler schnell seinen Starstadi®eren. ,Fans und Stars konstitu-
ieren sich gegenseitig. Erst durch den Fan kan®t&inentstehen, ein Star ohne Fans
ist kein Star.” Fans richten spezielle Erwartungenitaren Star, sie wollen von ihm
und seinen Mitstreitern unterhalten und inspirieerden. Stars miussen diesen Be-

dirfnissen nachkommen, wenn sie ihre Fangemeinctg merlieren wolleri? Die

8" Ebd., S. 485.

8vgl. ebd., S. 491.

8 Schierl, S. 251.

9 vgl. Gebauer (1997), S. 301.
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Aufmerksamkeit der Fans halt den Star am Lebenis6iéir ihn wie eine Art ,Dro-
ge*, auf die er nicht verzichten kann und die fiir dentbestehen unabdingbar ist.

Im Grunde genommen ist ein Sportstar nichts anddses

ein soziales Konstrukt, das von der spezifischersgeitive der jeweiligen Konstruk-
teure (z. B. verschiedene Gruppen von einschlagrgefessionellen oder von Medien-
rezipienten) und vom je relevanten soziokultureKemtext abhangt

Festzuhalten ist, dass ,dieses Konstrukt, das sozialpsychologisch als soziale
Vorstellung, als Image fassen lasst, [...] eine f@xe Binnenstruktur mit spezifi-
schen Elementen [hat]*Ein Star ist demnach ,eine soziale Vorstellifhigdie nur
fur eine bestimmte Bezugsgruppe Giultigkeit hat oroht universell auf alle Gber-
tragbar ist. Mit diesenKonstruktkénnen sich Fans identifizieren und vergleichen.
Zudem projizieren sie auf den Star die eigenen \8timsind Sehnsichte,Das den
[Stars] zugeordnete Ethos ist demnach eine Verkadngeall jener Werte und Zu-
sténde, die der Mensch fur sich winscht, aber igired ebenso hart mit sich selbst
kampfen muss?

Zusammengefasst bedeutet dies,

dalB einerseits unerfillte bzw. unerfillbare [...JiIche und Sehnsiichte auf den (hau-
fig) gegengeschlechtlichen Star projiziert und fomimindest voriibergehend befrie-

digt werden, wahrend es bei der Identifikation ddtm (in der Regel) gleichgeschlecht-

lichen Star zu einem begrenzten "Einsfiihlen” bBwnswerden” mit der anderen Person
kommt [...]. Es kommt bei diesem Vorgang zu eirdgallisierung der anderen Person,
es wird an ihr die vermeintliche Vollkommenheite dhan sich selber wiinscht, bewun-

dert. Die andere Person ist scheinbar so, wie meiistsgerne sein mdchte, sie ent-

spricht dem Ich-ldea’

Thomas Miel3gang hat die Steigerung der Stars hin@igastar analysiert und stuft
Stars als ein ,gesellschaftliches Phanomen detele25 Jahre® ein.
Viele Fans wollen so sein wie Stars. ,Erfolgrei@mortler sind zu Leistungen fahig,

die nicht jeder erbringen kann. Deshalb werdenbsigonders bewundert und ver-

%1 Franck, Georg: Okonomie der Aufmerksamkeit, Eirtviemf, Wien 1998, S. 10, im Folgenden
zitiert als Franck.

92 Sommer, Michael Carlo: Stars als Mittel der Idgitsikonstruktion, Uberlegungen zum Ph&nomen
des Star-Kults aus sozialpsychologischer Sicht,Fiawilstich, Werner/ Korte, Helmut (Hrsg.): Der
Star. Geschichte — Rezeption — Bedeutung, Mun&Bé, S. 114, im Folgenden zitiert als Sommer.
®Epbd., S. 114.

*Ebd., S. 114.

% Ausfiihrlich nachzulesen bei Rustemeyer, Ruth: Bleshtsspezifische Rollen bei Medienstars, in:
Faulstich, Werner/ Korte, Helmut (Hrsg.): Der St@eschichte — Rezeption — Bedeutung, Minchen
1997, S. 99 — 113, im Folgenden zitiert als Rusteme

% Kaulitz, S. 327.

" Rustemeyer, S. 100.

% MieRgang, Thomas: Super — Mega — Giga. Uber digositasierung traditioneller Star-Konzepte in
der medialen Epoche des Musikfernsehens, in: Frolargit/ Gronenborn, Klaus/ Visarius, Karsten
(Hrsg.): A Star Is Born. Ruhm im Kino, Marburg 20 48, im Folgenden zitiert als Mie3gang.
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ehrt.”®® Fans kaufen sich das Trikot ihres Lieblingsveraind lassen sich die Ri-
ckennummer ihres personlichen Stars auf das Tdkatken. Mit weiteren Fanuten-
silien wie Schals, Fahnen, T-Shirts oder Postethdsy Zugehdrigkeit zu einem
Verein und damit verbunden zu einer bestimmten Fgpe Ausdruck verliehen
werden'®

Es findet eine Identifikation mit dem SportstartistBewundert werden die aul3erge-
wohnlichen Leistungen, der damit verbundene Ruhih die daraus resultierende
Lebensweise. ,ldentifikation ist groRer je mehr @amsamkeiten der Fan mit dem
Star hat, wie Alter, GeschlecHt* und so weiter. Eine ahnliche Sichtweise hat
Schierl, der ,Stars als Mittel der Identitadtskooktion**** beschreibt. Markus Stauff
spricht davon, dass Sportstars zudem haufig ,afgd&entanten der Natioff'ange-
sehen werden, mit denen sich Fans gerne vergleidaesie in ihren Augen ein Ideal
verkérpern und fir nationale Werte einstehen. Awgf Brage, was Fans, speziell
FulRballfans, dazu anregt ins Stadion zugehen, davi8r als Antwort vier verschie-
dene Griinde aufgeflihrt: Solidaritat unter den Fifaskulinitat durch beispielswei-
se Unerschrockenheit und mutiges Auftreten im Stadiriumphaler Erfolg, der in
den unterschiedlichsten Fangesangen und Choreognaghhm Ausdruck kommt,
sowie die territoriale Souveranitat von einzelneandfuppen gegeniber anderen

Fangruppen?

Sommer hat die folgenden Ausfiihrungen Uber dietidgsfindung von Jugendli-
chen am Beispiel des Sports zusammengefasst. @Esken im Rahmen dieser Ar-
beit auf Sportstars Ubertragen und angewendet.

Auf der einen Seite gehen Individuen von der Eiagtigkeit ihrer Person, von einer
personlichen Identitat aus. Auf der anderen Seieen Individuen die Welt in ver-
schiedene soziale Gruppen ein und wahlen fur sttyssdie (Fan)Gruppe (ingroup)
aus, zu der sie gehdren wollen (soziale Identitét)Grunde genommen sind diese

Gruppen ,kognitive Konstruktionen, die allerdingsht willkirlich sondern im so-

% Hermes, S. 21.

190y/gl. Schierl, S. 249.

191 Rustemeyer, S. 102.

192 Schierl, S. 249.

198 Stauff, S. 292.

194 vgl. Schwier, Jirgen: FuRball, Fankultur und Megiexis, in: Spectrum der Sportwissenschaften
15, S. 22.
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zialen und historischen Kontext entstanden stffdvon Gruppen mit anderen Nor-

men, Werten und Symbolen (outgroups) wird sich lsstvabgegrenzt. Gerade fur
jugendliche Fans ist die Zugehorigkeit zu einerdrappe ein wichtiger Bestandteil

der Identitatsfindung. In Fangruppen finden Jugehdl Solidaritat unter Gleichge-

sinnten, bauen Beziehungen zu anderen Fans adésseh die Alltagssorgen fur 90

Minuten hinter sich%®

Sommer geht von der These aus, dass auch einzeisenn, in diesem Falle Sport-
stars, Normen, Werte und Symbole einer Gruppe septéren konnen. Der Sport-
star ist das ,prototypische Mitglied der Grupp®genauer gesagt das ,Idealbild der
Gruppe® das alle positiven Eigenschaften in sich veremt diese nach auf3en hin
reprasentiert. ,Er [der Star] lebt und betet voaswdie Allgemeinheit zu ihrem Credo

machen kant® Und die Fans orientieren sich daran.

Auf Sportstars bezogen bedeutet dies, dass sickahgruppen des einen Vereins
von denen anderer Vereine bewusst abgrenzen. D&st{ay, der von den Fans am
meisten verehrt wird, ist der Star der Mannschwit, etwa Franck Ribery beim FC
Bayern Miinchen, Lionel Messi beim FC Barcelona ddénter Netzer in den 80er
Jahren bei Borussia Monchengladbach. Aber auchelSpartarten konnen Idealbil-
der hervorbringen, wie etwa das Beispiel von Bdecker zeigt. Nach seinem
Wimbledon-Sieg entstand in Deutschland ein regbktezcTennis-Boom. Die zahl-
reichen Erfolge von Steffi Graf und wenig spéatectadie von Michael Stich férder-
ten diesen Aufschwung.

Die Verehrung des Sportstars kann jedoch auch ragtreder gewalttatige Formen
annehmen. 1993 stach ein Fan von Steffi Graf deearerrivalin Monica Seles wah-
rend eines Matchs in Hamburg mit einem Messer niegdezu verhindern, dass die
SerbinseinenStar in der Weltrangliste von Platz eins verdrai@tAuch Fans, pri-
mar Ful3ballfans, werden im Stadion oft gewalttgfgewalt wird dabei als Aus-

druck und Reaktion von Frustration im Alltag, voarfachteiligung, Arbeitslosigkeit

1% Sommer, S. 116.

1% y/gl. hierzu unter anderem Hahn et al., S. 13ff.

YEpd., S. 117.

1% Epd., S. 117.

%9 Kaulitz, S. 323.

110 Auch Sommer verweist auf dieses Beispiel, vgl. Bem S. 119.
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oder Erlebnisarmut charakterisiett:“Heutzutage ist Gewalt ein fester Bestandteil
von Ful3ballspielen geworden.

In Bezug auf FuRRball-Fans sprechen Hahn et al. ,gabkulturell organisierte[n]
Gruppen(n)“, bei denen ,Werte eine Rolle [spieladig aulRerhalb nur noch wenig

gelten: Kollektivitat, Solidaritat, Akzeptierungyzale Anerkennung*,

Fans tendieren nach herausragenden Siegen oftdi@zportliche Leistung ihres
Sportstars zu verklaren oder héher zu bewertesialem Grunde genommen sind.
Auch Medien oder Fans schreiben einem Ereignisedchime legendére Bedeutung
zu, wie das Beispiel Boris Becker zeigt. Dass éinJadhriger das wichtigste Tennis-
turnier der Welt gewinnt war, bis zu diesem Zeitgunoch nicht vorgekommen,
daher wurde dieses Ereignis von vielen seiner Fanklart. Das Unvorstellbare,
beziehungsweise das zuvor noch nie Dageweseneginwgetroffen, darin lag fur
viele die Faszination des Ereignisses.

Aber auch sportliche Handlungsorte bekommen oftrelegendaren oder magischen
Charakter zugesprochen, wie beispielsweisehédige Rasen von Wimbledaaler
der Berg L"Alp d"Huez, den unzéahlige Mythengesct@iclumranken und der in re-
gelmaRigen Abschnitten in das Streckenprogramnider de France aufgenommen

wird. Ahnlich wie derTodesbergvont Ventoux.

In Anlehnung an Peter Tepe, der ein Analysemodelpblitische Helden entworfen
hat*®, soll der Vorgang der Uberhthung genauer beleticime auf Sportstars (iber-
tragen werden. ,Menschen, fir die X ein politischimid ist, neigen dazu, X mehr
positive Leistungen zuzuschreiben als ihm zukomtwémiuf einen Sportstar bezo-
gen bedeutet dies, dass Fans Uber Misserfolge smievache Leistungen bewusst
hinwegsehen und den entsprechenden Sportler imooér als Star ansehen. Zudem
sehen Fans imhrem Star nur die positiven Eigenschaften, negativeflisse von
aul3en oder Nachrichten, die dem positiven ImagesStees schaden kénnen, werden
nicht beachtet oder bewusst verklart und ausgebte®®d kommt es haufig vor, dass

Fans an einem maoglichem Versagen des Sportstares saif dem Sportplatz oder

" Hahnetal., S. 15.

"2 Epd., S. 17.

13 vgl. Tepe, Peter: Entwurf einer Theorie des palien Mythos. Mit einem Analysemodell fiir
politische Helden, in: Tepe, Peter u.a. (Hrsg.)tidg No. 2. Politische Mythen, Wirzburg 2006, S.
46 — 65, im Folgenden zitiert als Tepe.

" Ebd., S. 59.
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im privaten Bereich, zweifeln, obwohl dieses eirtdpbewiesen werden kann. Zu-
dem neigen Fans daziorem Star mehr Anteil an einem Sieg zuzuschreiben um ih
von seinen Kontrahenten abzugrenZen.

Der franzésische Nationalspieler Franck Ribery gBhirotz des Skandals um eine
minderjahrige Prostituierte noch die Gunst der Fams Bayern Minchen. Diego
Maradona, Trainer der argentinischen Ful3ball-Natmannschaft, wurde vor der
Weltmeisterschaft 2010 in Sudafrika trotz der schilen Qualifikationsspiele von
den Fans noch verehrt und bewundert. Auch seirexgsin Drogen- und Alkoholex-
zesse verzeihen ihm seine zahlreichen Anhé&ngehdéac Stefan Effenberg bei der
WM 1994 den Zuschauern d&tinkefingergezeigt hatte, wurde er zwar scharf kriti-
siert, doch sein Starimage behalt er bei. Dass &icBchumacher in der Formel-1-
Saison 1997 seinen scharfsten Widersacher, Jadgileseuve, durch unlautere
Mittel von der Strecke drangen wollte, um sich &éNI-Titel zu sichern, tat seiner
Beliebtheit keinen Abbruch.

Die Liste der Beispiele liel3e sich beliebig fortféih. Gezeigt werden soll lediglich,
dass den Sportstars ihre Fehltritte oft verziehenden, auch wenn diese noch so
unsportlich oder illegal sind. Fans stilisieren d&gportstar oft zu einem makellosen
Wesen ohne Fehl und Tad&lUber Entgleisungen, seien diese sportlicher oder p
vater Natur, wird gro3ziigig hinweggesehen.

Darlber hinaus ,neigen Fans dazu, faktische spbeliMisserfolge der von ihnen
verehrten Sportler umzudeuten und auf fremde Ese#liizuriickzufiihrert? Ein
beliebtes Mittel von Ful3ballern und Trainern istdes Schuld fir eine Niederlage
nach dem Spiel beim Schiedsrichter zu suchen aretgnes Verschulden in Be-

tracht zu ziehen.

Oft ist es so, dass ein Sportstar von seinen Harsireer von undezeichnet wird.
Dies liegt daran, dass beispielsweise Franz Beckesrbund Boris Becker aus ,der
Mitte der Gesellschaft kommen: ,Sie sind einerseiis wir, andererseits durch ihr
Tun ganz anders und suggerieren, dass man unabh#@ogi seiner Herkunft im

Sport und Uber den Sport hinaus etwas Besondemekaen.“'®* Dadurch wirken

15vgl. ebd., S. 58.
18ygl. ebd., S. 59.
17 gchierl, S. 261.
118 gchwier/Schauerte, S. 213.
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Stars natirlich und nicht abgehobB&nFir Fans werden Stars somit greifbar. Im
Grunde genommen suggeriert der Werdegang von Bbaken und Co., dass jeder
den Aufstieg zum Sportstar schaffen kann. An dideispielen wird deutlich, dass

die gesellschaftliche Herkunft nicht Uber den Aefytzum Sportstar entscheidet,
sondern einzig und allein die Leistung, die Akzeptan den Medien und die Vereh-

rung der Fans.

Aber warum interessieren sich so viele Menschersfiort? Warum erfreut sich die
Rezeption sportlicher Ereignisse einer so grol3diel@daeit? Fir Hans-Jorg Stiehler
spielen fir die Beantwortung dieser Fragen dreiekgpeine tragende Rolle. Erstens
sind dies emotionale Motive wie beispielsweise {posi Stress und der Wunsch des
Sportrezipienten unterhalten zu werden. Der Reaipiebert mitseinemStar mit
und ist emotional so involviert, dass er Siege ssonliche Erfolge verbucht.
Kaulitz hat herausgearbeitet, dass erfolgreichertigpaeine magische Wirkung auf
ihre Fans ausuben, wobei ,die Leistungen des Helgesi als Eigenleistung in den
Lebenslauf ihrer Bewunderétf®* aufgenommen werden. Niederlagen hingegen wer-
den als personliche Rickschlage angesehen und mahctur schwer verkraftet.
Dass sich der angestaute Frust im Anschluss aB@el im Stadion entladt, ist heut-
zutage keine Seltenheit mehr.

Zweitens erhofft sich der Zuschauer &sthetischdeBitler Athleten zu sehen. Drit-
tens spielen soziale Motive eine zentrale Rollezw#ihlen neben der Zugehdrigkeit
zu einer Gruppe von Fans auch der Gemeinschaftssidndas Durchleben einer
emotionalen Achterbahnfahift. Dass Zuschauer das gesehene Ereignis gerne kom-
mentieren, ist ein weiteres Indiz fur das Mitfiehemd die emotionale Entlastung
von Fans?

Tepe hat in seinem Analysemodell fiir politischedéel festgestellt, dass Menschen
immer in einem bestimmten Uberzeugungssystem leinehsich nach jemandem
sehnen, der genau die Eigenschaften erfillt, diedg Uberzeugungssystem wichtig
sind. Dieser Rolle kommt der politische Held nabiese Aussage lasst sich auch

auf Sportler Gbertragen. Sportstars verkorpern &/end Normen, die fur eine be-

119 Als Gegenbeispiel kann David Beckham angesehedemerder auch aus der Mitte der Gesell-
schaft kommt. Durch sein luxuridses Leben hinges¢rder Ful3baller fir seine Fans nicht mehr
greifbar.

?Kaulitz, S. 323.

12Ly/gl. Stiehler, S. 186.

122y/gl. ebd., S. 192.
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stimmte Bezugsgruppe wichtig sind, wichtiger alsdtidere Gruppeli Daher gibt
es im Grunde genommen keine Sportstars, die vem dlenschen auch als solche
angesehen werden. ,Ein politischer Held ist alsmén einHeld fir jemandenfur
eine bestimmte Bezugsgruppe, die einem bestimniétisphen Uberzeugungssys-
tem verpflichtet ist.*** Dies trifft auch auf Sportstars zu. Nicht jedeoB&peld muss

auch von allen als solcher angesehen werden.

Fans greifen bei ihren Stadionbesuchen auf immedevkehrende Rituale zurlck,
die auf kulturelle, teilweise sogar religiose Kompaten schlie3en lassen kénnen.
Doch diesen Zusammenhang herzustellen, ware zugegiiffen, auch wenn Sport
in der Fachliteratur oft als Ersatzreligion bezeighwird!*> Wie Weis feststellt, ha-
ben Sport und Religion im Grunde genommen wenig &esamkeiten, dennoch
kénnen sich bei grof3zigiger Auslegung einige Raealtiehen lassen. Schlagwoérter
wie Wunder, Hand GottesderFuf3ballgottkonnen demnach als Indiz fur einen reli-
gibsen Einfluss auf die FulRballsprache angeseheteweSymbolische Handlungen
wie das Singen der Nationalhymnen vor einem Lamielsdie Anfeuerungen der
Zuschauer oder die zahlreichen Siegesfeiern siehis \AIs ,quasireligiose Elemen-
te“?°an.

Im Sport lassen sich nebenbei einige Rituale findem abstrus erscheinen und als
Ausdruck glihender, wenn nicht gar UbertriebenewvEeehrung angesehen werden
konnen. So gilt Diego Armando Maradona in seineintag Argentinien als Volks-
held. Inm zu Ehren wurde eine eigene Kirche gegetirgebetet wird dort das ,,Die-
go Unser“?” Darlber hinaus kénnen Fans sogar in der Maradamd heiraten.
Der hochste Kirchentag ist der 20. Oktober, MaradoGeburtstag, zugleich aber
auch Ausgangspunkt einer eigenen Zeitrechritinlerdings darf aufgrund dieser

extremen Fanverehrung nicht von einer Verschmelzungchen Religion und Sport

123y/gl. Sommer, S. 112.

124 Tepe, S. 58.

125 ygl. Huber, Wolfgang: Sport als Kult — Sport alsiltar, in: Grupe, Ommo/ Huber, Wolfgang
(Hrsg.): Zwischen Kirchturm und Arena. Evangelisttiehe und Sport, Stuttgart 2000, S. 16.

126 \Weis, Kurt: Die Priester der Muskelkraft. Uber diympischen Spiele als Religionsersatz, in:
Caysa, Volker (Hrsg.): Sportphilosophie, LeipziT9S. 320.

127\/gl. Damm, Moritz: Heiliger Maradona: Was die Kiksvom FuRBball lernen kann, http://www.ka-
news.de/fussball/fussball-wm-2010/topnews/HeilijEradona-Was-die-Kirche-vom-Fussball-
lernen-kann;art502300,4291683. Juli 2010).

128 Naundorf, Karen: lhr Gott heiRt Maradona, httpwiwstern.de/sport/fussball/argentinien-ihr-gott-
heisst-maradona-601348.ht(dl3. Juli 2010).
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gesprochen werden. Vielmehr missen solche Praktikenbereits zuvor erwéahnt,
als glihende Fanverehrung eingestuft werden.

Im Vergleich zum vorangegangenen Beispiel erschesadere Rituale halbwegs
normal. So wurde Bundestrainer Joachim LOow bei Flg8ball-Weltmeisterschaft
2010 in Sudafrika nach den Siegen gegen Austraidrana und England von sei-
nem Umfeld dazu aufgefordert im Viertelfinalspiedggn Argentinien wieder den
blauenGliickspulloveranzuziehen. Denn diesen blauen Pulli trug Lowalien Sie-
gen des DFB-Teams in Sudafrika. Tennisspieler R&a€dal hingegen stellt seine
Trinkflaschen vor dem Spiel immer nach einem basitiem Prinzip hin, Ful3ballspie-
ler Kolo Touré betritt immer als Letzter seiner Maohaft das Spielfefd?

Sportler sind oft aberglaubisch, dennoch dirfesaieraktiken nicht durchweg als
religiose Komponenten bezeichnet werden. Vielmebrden diese Rituale ausge-
fuhrt um fur einen immer gleichbleibenden Ablaufsargen und dem Sportler ein
sicheres Geflihl vor dem kommenden Wettkampf zumgebe

3.4. Vom Sportler zum Helden

Damit aus einem Sportler ein Star wird, bedarfvas, deutlich aufgezeigt wurde,
mehrerer Schritte. Zunachst muss der Sportlergrdadh sein, denn nur der Erfolg
veranlasst die Medien Uber den jeweiligen Staremichten. Eine Niederlage findet
in der Sportberichterstattung nur wenig Beachti8igge allein machen den Nach-

richtenwert aus®

Die positive Wahrnehmung der Person aufgrund iatergewdhnlichen Leistungser-
bringung begrindet dann in der Folge weitergehend&sesse an der Person bei-
spielsweise dahingehend, inwieweit diese bestinideale verkorpert. Es entsteht also
uber die reine Leistung hinaus ein Interesse deil-jDffentlichkeit an der Personlich-
keit des Leistungserbringets.

Zudem sehnt sich jeder Sportler nach Ruhm und Breigles erhalt er nach heraus-

ragenden Erfolgen.

129 Stauch, Giinther: Die merkwiirdigen Rituale der Sapartler
http://www.focus.de/finanzen/news/perspektiven-uierkwuerdigen-rituale-der-
supersportler_aid_403472.ht{dl2. Juli 2010).

130y/gl. Schierl, S. 259.

1 Epd., S. 259.
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Ruhm ist eine Form der Unsterblichkeit. Wer nacthfRustrebt, sucht zweierlei: Auf-
merksamkeit, Bewunderung durch Zeitgenossen urehefiesten Platz im Gedachtnis
der nachfolgenden Generatitii.

Zusammengefasst bedeutet dies: Aufmerksamkeit beitotker Sportler nicht nur
von seinen Anhangern, sondern auch von den Megldam.Star ist das Produkt kol-
lektiven Begehrens®, sei es aus Sicht der Fans oder der Medien. BGigeRe in den
Medien ist daher als ein weiterer entscheidendé&toFaauf dem Weg zu einem
Sportstar anzusehen. Durch mediale Prasenz wird 8paortler ein bestimmtes
Image vermittelt. Dartiber hinaus bedarf es einenggen charismatischen Ausstrah-
lung um die Gunst der Medien und Fans fur sichewignen. Die Beispiele Stefan
Effenberg und Dennis Rodman zeigen, dass Sporibdt awingend sympathisch
sein mussen. Auch das Kriterium Schonheit erklért 8tarstatus nicht ausreichend,
da Schonheit eine subjektive Eigenschatft ist una polem anders beurteilt wird.
Allerdings muss eingeraumt werden, dass beispigdsan@iathletin Magdalena Neu-
ner, die Tennisspieler Maria Scharapowa und Ra&dadhkl, sowie Ful3baller Michael
Ballack allgemein als gutaussehend gelten. EineaAme, die sicherlich auch ihre
mediale Prasenz unterstitzt. Zudem sollte der Sgaorauthentisch und ein fairer
Sportler sein, mit dem sich die Fans gerne idemgifen und vergleichen.

Ein weiterer wichtiger Aspekt bei der Frage naatmem Sportstar sind seine Fans
und Bewunderer. Anhanger eines Stars sehen didsafs d/or- oder Leitbild, von
dem sie alles wissen wollen, sowohl sportlicheaaish private Details. Fans wollen
hinter die Fassade des Stars blicken, sie wollesen, wie der Star privat i$t.Die-
sem Bedurfnis kommt vor allem die Klatschpresséhnatden Augen der Fans ver-
korpern Sportstars oft ein Ideal, dem viele Fansheidern. Sie identifizieren sich
mit ihrem Star, Ubernehmen dessen Werte und Notmdrgrenzen sich so von an-

deren Fangruppen ab.

Mit aulRergewothnlichen Taten, scheinbar magischemgkéiten, dem Ermdglichen
wunderbarer Momente und ihrer strahlenden Erscheitfiiigen sie dem Wettkampfge-
schehen einen emotionalen Mehrwert hinzu, versaedasnPublikum in Erstaunen, ver-
weisen auf die Authentizitatsversprechen des Sportislenken gleichzeitig von seiner
okonomischen Verfasstheit ab.

Auch die Werbung hat das Potenzial von Sportsiarsith entdeckt. Immer mehr

erfolgreiche Sportler werden als Testimonials esegt um die Werberezipienten

32 Erglich, Margit/ Gronenborn, Klaus/ Visarius, Kams (Hrsg.): A Star Is Born. Ruhm im Kino,
Marburg 2007, S. 7.

133 Faulstich, S. 51.

134 vgl. Sommer, S. 122.

1% Schwier/Schauerte, S. 221.
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von den beworbenen Produkten zu tUberzeugen. PenZaeé ist die Aufmerksam-
keit mit Blick auf das beworbene Produkt zu steigelie Wiedererkennbarkeit des
Produkts zu verbessern und die Identifikation dest&rezipienten mit der Werbe-
botschaft:*

Festgehalten werden muss zudem, dass sich Speristar medialen Prasenz und
ihres Marktwertes durchaus bewusst sind. Die inldiaten Jahren steigende Anzahl
von Sportlern, die sich professionell von einenee&n Manager oder einer Agentur
vermarkten lassen, kann als Beweis fir diese Aesaagesehen werden. Gerade im
FuRRball, im Motorsport, im Tennis, in der Leichiatik oder im Radsport findet
man kaum noch Sportler, die sich selbst vermarkten.

Sportler werden von ihren Fans nicht nur wegenrimedialen Prasenz beneidet
sondern auch aufgrund ihres teilweise idealen K&rp8portler sind sich dessen
durchaus bewusst und setzen ihre Korper als eih&ultobjekt in Szene. Erinnert
sei an den erfolgreichen Diskuswerfer Lars Riedel, sich auf dem Cover seiner
AutobiografieMeine Welt ist eine Scheilaés eine Art Halbgott ablichten lasst. Mit
einem Diskus in der Hand lachelt Riedel in &sticbis Pose in die Kamera, sein
Koérper ist zudem komplett mit goldener Farbe angésp® Es wird dem Zuschauer
das Bild eines perfekten Athleten mit scheinbar ellaker Schénheit suggeriert.
Aber auch andere Sportler wissen sich medienwirkisa®zene zu setzen. Meister
der Inszenierung in der Leichtathletik ist der jétaaische Sprinter und dreifache
Olympiasieger Usain Bolt. Er versteht es die Masseneinem 100 Meter Lauf fur
sich zu gewinnen. Mit seiner fur ihn typischen Bugghltzen-Geste und seiner
Leichtigkeit wird Bolt vor jedem Rennen zum Showteas

Auch Golfstar Tiger Woods weil3, wie man sich megliarasenz sichert. Wie ,eine
Art Canossagang in Etappéti‘wird sein Comeback nach seinen zahlreichen Affa-
ren inszeniert. Seine Pressekonferenz wirkt eimstudnd aufgesetzt, Fragen des

streng ausgewahlten Kreises von Journalisten waidm gestattet. Die Wiederher-

136 vgl. Kley, Stefanie: Becker, Beckenbauer und Gportler als Testimonials, in: Hackfort, Josef:

Sportsponsoring: Bilanz eines Booms. Studie zuséhéation & Wirkung von Werbung im Sport, Bd.

3, Berlin 1994, S. 233.

137 7ur visuellen Darstellung von erfolgreichen Speriehe unter anderem Walther, Christine: Sie-
gertypen: Zur fotografischen Vermittlung eines disshaftlichen Selbstbildes um 1900, Wirzburg

2007.
138 Herrmann, Frank: Tiger Woods inszeniert seine Cuaok,  http:/www.rp-
online.de/sport/mehr/andere/Tiger-Woods-inszersent-Comeback_aid _837493.htn{ll0. August

2010).
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stellung des Saubermann-lmages wurde von Woodseinén PR-Managern regel-
recht inszeniert um den guten Ruf von Woods naskaBntwerden seiner Affaren
wieder herzustellen.

Diese Beispiele zeigen, dass viele Sportler genigsen, wie sie sich den Medien

prasentieren mussen, damit ihr Image gewahrt wird.

Starstatus konnen viele Sportler erlangen, abedieuErfullung aller drei Kriterien,
objektivierbarer sportlicher Erfolg, mediale Préasend die Verehrung der Fans ma-
chen nach dem vorliegenden Analysemodell aus eifpartstar einen Helden des
Sports. Damit ein Sportler Heldenstatus erlangtssner Uber das Erbringen von
sportlichen Hochstleistungen hinaus weitere Eigeaften erflillen, die fir bestimm-
te Gruppen erstrebenswert sind, egal ob tatsachtien nur vermeintlich. Dadurch
wird er von dieser Gruppe nicht nur als Leisturggmdern auch als Wertetrager an-
gesehen. Medien wissen instinktiv, welcher Spordiesen Kriterien nachkommen
kann, daher unterbreiten sie den Fans entsprechemgiebote um diese fir sich zu
gewinnen.

Der Sportheld zeichnet sich zudem dadurch aus,a&tassch von der Masse abhebt,
weil er Dinge vollbringt, die das Handlungsvermégdas Normalmenschen” lber-
steigen.**® Sie erbringen Leistungen, zu denen die meistensbt@n nicht in der
Lage sind, daher werden Helden als etBasonderesngesehen. Zudem ist darauf
aufmerksam zu machen, dass weitere DifferenzierumgeHinblick auf den Star-
oder Heldenbegriff mdglich sind. Wird die medialé&$enz oder die Verehrung einer
gréReren Gruppe nicht nur auf nationaler Ebenedesondariiber hinaus weltweit

erreicht, dann kann von einem Weltstar die Red® sei
3.5. Sonderformen des Modells

Wie bereits zu Beginn der Arbeit angedeutet wuldiest sich das entworfene Analy-
semodell nicht nur auf prototypische Heldenfigunsie Boris Becker, Michael
Schumacher oder Steffi Graf anwenden. Das Modéffrest zudem die Moglichkeit,
einige Sonderformen genauer zu beleuchten, aufindid-olgenden eingegangen

wird.

139 5chneider, S. 20.
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3.5.1. Rolf Danneberg

Diskuswerfer Rolf Danneberg gewann bei den OlynmmsacSpielen 1984 in Los
Angeles die Goldmedaille, dennoch schaffte er edaeh nicht, die Gunst der Mas-
sen und der Gonner zu erobetfi.Trotz eines bedeutenden Sieges schenkten die
Medien Danneberg nur wenig Aufmerksamkeit, da iremmutlich das gewisse Et-

was fehlte, das ihn zu einem Sportstar hatte maktienen'*

Er ist/gibt sich so sprdode, dald das Publikum digt lam seinen Leistungen verliert. [...].
Vielleicht war er zeitweilig weltweit der Beste seiner Disziplin, doch keiner hat es so
recht mitbekommen, und Rolf Danneberg hat aucls giétan — oder besser: unterlassen
—, um diese Tatsache nicht allzu publik werderessér*?

Auch Dannebergs Olympiasieg, verstanden als hexgesder Erfolg, anderte nichts
an dieser Tatsache. Seine Auftritte wurden oft,gézieltes Understatemert* ver-
standen. Eine grof3e Fangemeinde konnte er so umclgich scharen. Daher sahen
vermutlich auch die Medien keinen Anlass, sich aeit Person Danneberg néher zu
beschaftigen.

Dieser Fall zeigt, dass es durchaus vorkommen kiasyg ein Sportler es trotz eines
herausragenden sportlichen Erfolgs (Olympiasieghtnschafft, die Medien und
Fans auf seine Seite zu ziehen. Danneberg blefbderuStufe eines erfolgreichen
Sportlers stehen und vollzieht nicht den Schritt iim Star oder zum Helden. Der
Diskuswerfer ist ein exemplarisches Beispiel fimeai Sportler, der nur eine der drei
Bedingungen des Analysemodells erflllt. Danneb&rgrifolgreich, allerdings fehlen
ihm neben der dauerhaften Medienprasenz auch d& Bee ihn und seine Leistung
verehren.

Dennoch muss festgehalten werden, dass dieser @alhdes Analysemodells eher
die Ausnahme ist. Heutzutage wissen sich viele tiyparach einem Sieg richtig zu
vermarkten und in den Medien dauerhaft zu positiem. Nur selten lassen Sportler
die lukrative Mdglichkeit aus, mit der Vermarktudgr eigenen Person Geld zu ver-

dienen.

1O Thiel, S. 19.

141 Tobias Laxa halt in seiner ArbefuRball-Mythen in der Sportberichterstatturfgst, dass
Danneberg die Medien- und Fantauglichkeit fehlit.

“2Thiel, S. 108.

“SEbd., S. 107.
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3.5.2. Anna Kurnikowa und Axel Schulz

Anna Kurnikowa und Axel Schulz hingegen haben das Danneberg nicht hatte:
mediale Prasenz, eine grof3e Fangemeinde und deainérgehend Idolstatué’. Al-
lerdings fehlte beiden, im Gegensatz zu Dannelaengsportliche Erfolg als Grund-
lage um zumSporthelderaufzusteigen. Dennoch haben beide Sportler es ans- R
penlicht der Medien geschafft.

Kurnikowa konnte in ihrer Tenniskarriere keinenzégen bedeutenden Turniersieg
einfahren, trotzdem war sie standig in den Medigisgnt. Zum einen durch ihre
zahlreichen Werbeauftritte und ihre Arbeit als Mpd®m anderen durch ihre Be-
ziehung zum spanischen Sanger Enrique IglesiaglasdMitwirken in einem seiner
Musikvideos. Zudem kommen der russischen Tenniespiehr gutes Aussehen und
ihre erotische Ausstrahlung zu Gute, welche sieiaar der gefragtesten Personlich-
keiten in der Werbe- und Modebranche macht. Fieyier allem jugendliche Fans
ist Kurnikowa ein Vorbild und ein Idol. Allerdingsicht aufgrund ihrer sportlichen
Laufbahn, sondern wegen ihres Glamourfaktors, iefegliglich zu einenMedien-
staranstatt zu einem Sporthelden macht.

Ahnlich sieht der Fall Axel Schulz aus. Er konnte eine Boxweltmeisterschaft fiir
sich gewinnen und wurde nach zahlreichen schlecKtanpfen als Lachnummer
und Preisboxer verschrien. 1999 erklarte er nachNdederlage gegen Wladimir
Klitschko seinen Rucktritt. 2006 wollte Schulz exch einmal wissen und gab sein
Comeback. Doch gegen den US-Amerikaner Brian Mmigsste der damals 38-
Jahrige eine herbe Niederlag einstecken.

Nach seiner Boxkarriere bleibt Schulz seinen Fam$ den Medien erhalten. Mit
zahlreichen Fernsehauftritten als TV-Experte odediversen Unterhaltungsshow
wird er schnell zum gefeierten Medienstar und giidlem als Box-Idot?® Auch die
Werbung entdeckt das Schwergewicht fur sich. Delnrat es Schulz durch man-
gelnde Erfolge verpasst zuporthelderaufzusteigen.

Anna Kurnikowa und Axel Schulz sind zwei exemplehis Beispiele flr Sportler,
die trotz des Ausbleibens von sportlichen Erfolgessen, wie die Medien zu ge-

winnen sind. Beide sind zu Medienstars aufgestiegech hier liegt ein Sonderfall

144 Unter Idol wird im Rahmen dieser Arbeit in Anlemguan die Brockhaus-Definition ein ,Gegen-
stand schwarmerischer, tbermaRiger Verehrung, méistschbild, Ideal von Jugendlichen* verstan-
den. Brockhaus Enzyklopadie in 30 Banden. Bd. 13,®llig neu bearb. Aufl., Leipzig u.a.

195 Auch Hermes macht auf Axel Schulz als Box-ldolnaetksam. Vgl. Hermes, S. 36.
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des Analysemodells vor, denn in der Regel schmiusl@gnmSponsoren, Medien oder
Fernsehanstalten lieber mit erfolgreichen als msicgeiterten Sportlern.

3.5.3. Eddy the Eagle

FUr einen dritten Sonderfall des Analysemodellfitstker Brite Michael Edwards,
besser bekannt als Eddie the Eagle. Er gilt alsdelechteste Skispringer aller Zei-
ten. Sein grof3ter sportlicher Erfolg ist die Quldifion fur die olympischen Spiele
1988 in Calgary. Beim Wettkampf wurde er mit grof3&bstand Letzter, dennoch
wurde er von Medien und Fans gebihrend gefeiedi iach dem Olympischen
Motto: Dabei sein ist alles! Noch heute gilt Edtig EEagle bei seinen Fans als gro-
Ber Sympathietrager. Von den Medien wurde er aoftatsikuriose Randerscheinung
wahrgenommen. Dass er dennoch kein Sportheldagt,duf der Hand. Die Medien
haben allerdings das Potenzial des schlechtestmpriigers aller Zeiten erkannt
und schrieben ihm schnell das Image eines SkispExagen zu.

Eddy the Eagle ist eine Beispiel fur einen erfadglo Sportler, der durch seine au-
thentischen und charismatischen Auftritte dennagh Liebling der Fans aufgestie-
gen ist. Die mediale Prasenz war ihm bei den Wapieten 1998 sicher, anschlie-
Bend wurde es ruhig um ihn. Als er 2010 Fackeltréiggedie Spiele in Vancouver
war, griffen die Medien die Geschichte vom ewigegizten im Skispringen wieder

auf.

Das Beispiel Rolf Danneberg zeigt, dass ein spbeli Erfolg nicht konsequenter-
weise Medienprasenz und Fanverehrung mit sich eninguss. Hingegen ist es auf
der anderen Seite méglich zum Medienstar oder inighder Fans aufzusteigen, ob-
wohl ein objektivierbarer sportlicher Erfolg fehkxel Schulz und Anna Kurnikowa
sind exemplarische Beispiele fir diesen Sondeutz| Analysemodells. Es ist jedoch
schwierig beispielhafte Sportler zu finden, diealegb sportlich erfolgreich oder
nicht, lediglich zum Medienstar aufsteigen ohne ¥ams verehrt zu werden oder
umgekehrt. Denn Medienprasenz und Fanverehrungtikoaeen sich gegenseitig.
Sportler, die viele Fans haben, bleiben von denidfedicht unbeachtet. Sportler
hingegen, Uber die in den Medien viel berichtedwiwecken das Interesse der Fans
und ziehen Aufmerksamkeit auf sich. Dadurch kame gjrél3ere Fangemeinde ent-
stehen. Es kann allerdings der Fall eintreten, dags Fans von ihrem Star auf
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Grund eines Vorfalls abwenden, wie beispielswegseTiger Woods, der nach dem
Bekanntwerden seiner Affaren um die Gunst seines k@mpfen musste. Dennoch
muss festgehalten werden, dass es auch in soléiem Fmmer einen Teil der Fans
gibt, die ihrem Sportstar treu bleiben und sichhhicon diesem abwenden. Ahnlich
verhalt es sich mit US-Schwimmer Michael Phelps, tdatz seiner Drogenbeichte

im Jahr 2009 noch zahlreiche Fangruppen hintergaiR.

4. Praktische Anwendung

Boris Becker gehort zu den erfolgreichsten deutschennisspielern aller Zeiten.
Die praktische Anwendung des Analysemodells aufsiiihzeigen, dass sich Becker
in seiner aktiven sportlichen Karriere nach denr kierliegenden Analysemodell

vom Sportstar zurilelden des Sporentwickelt hat.

4.1. Ein Siebzehnjahriger erobert die Tenniswelt

Matchball. Funf Schritte an die Grundlinie. MeinnAmwird schwer. Ganz wacklig. Ich
schaue auf meine FulRe und stolpere beinahe. EigdeLittern ergreift meinen Kor-
per, als wirde ich gleich die Kontrolle verlieréch stehe wieder an der Grundlinie, an
der ich zum 1:0 im ersten Satz aufgeschlagen haife.Das Ende kommt naher.
Matchball. [...] Wie soll ich den Ball in dieses dk¢eck auf der anderen Seite setzen,
das plétzlich zu schrumpfen scheint? Ich konzergrimich auf den Ballwurf und haue
einfach drauf*®

So beschreibt Boris Becker die letzten Sekunderdeor gréf3ten Sieg seiner Karrie-
re. Es ist der 7. Juli 1985 als Becker um 17:26 Oftiszeit als jungster Spieler aller
Zeiten das Grand-Slam-Turnier in Wimbledon gewirnt. Finale schlagt Becker
Uberraschend den favorisierten US-Amerikaner K&urren. 6:3, 6:7, 7:6, 6:4 heil3t
es nach drei Stunden und 18 Minuten. Zudem ist 8ed&r erste ungesetzte Spieler,
der bei den All England Championships triumphieltoch nie zuvor gab es einen
deutschen Sieger beim Aaltesten Tennisturnier deit. V8eine ,ganz personliche
Mondlandung*"’, wie Becker spater werbewirksam schreibt.

Insgesamt gewinnt Becker in seiner Karriere 64 ieuen 49 davon im Einzel, keines
davon auf Sand. 1991 fuhrt er zwolf Wochen langTanis-Weltrangliste als un-

angefochtene Nummer eins an. 1992 gewinnt Beckieddre Olympischen Spielen

146 Becker, Boris/ Liibenoff, Robert/ Sorge, Helmut:g&ablick, verweile doch ..., Miinchen 2003, S.
15, im Folgenden zitiert als Becker.
“"Ebd., S. 15.
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in Barcelona an der Seite von seinem Partner MicBtdeh die Goldmedaille im
Doppel.

Der Sieg 1985 in Wimbledon war Beckers grofdter SSegen wichtigsten Sieg hin-
gegen feierte er ein Jahr spater an gleicher Si9&6 konnte Becker seinen Vorjah-
reserfolg bestatigen. ,1985 hatte ich mich nocheggf als das Match losging. 1986
war ich froh, als es vorbei war. Der Druck war grbls je zuvor oder danach in
meinem Leben!® Das Wunderkind aus Leimen, wie er von der Pressdidi ge-
nannt wurde, gewann gegen Ivan Lendl in drei Sat&amen letzten Triumph in
Wimbledon feierte er 1989. Insgesamt stand er sidBal im Finale von Wimble-

don.

Durch seine zahlreichen Siege hat Boris Becker rsdhith die Voraussetzungen
erfullt um alsStar der Tennisszene zu gelten. Er schaffte etwasgslaivor noch

nie gegeben hat. Auch die Medien erkannten friigzdiis Potenzial des jungsten
Wimbledonsiegers aller Zeiten und vereinnahmtenkBe den folgenden Jahren

fur sich. Seinen rasanten Aufstieg stufte Becker foigt ein:

Sportlich war mein grof3ter Fehler mein erster Wedbihsieg. Der hat mich daran ge-
hindert, ruhig weiterzutrainieren, normaler zu eeif Ich hatte ohne den 7. Juli 1985
spater wahrscheinlich mehr gewonnen — statt desgfie ich erst einmal lernen, mit
dem Phanomen Becker zu leben [...]. Ich habe el Respielt und bin durch den
Rummel sportlich gehemmt wordé&f.

Auch andere wussten um das Risiko, als so jungede8mlas bedeutendste Tennis-
turnier der Welt zu gewinnen. ,So einmalig schéesds Ereignis war, es wurde ihm
aber auch zum Klotz am Bein, denn was er fortastde2, wurde an diesem Erfolg
gemessen'® Die Washington Post konstatiert in den Tagen nBebker Sieg:
»Vielleicht war er zu jung, um zu wissen, dass erjang war, um Wimbledon zu

gewinnen.**

“$Epd., S. 32.

149 Sorge, Helmut/ Brinkbaumer, Klaus: ,Boris, deitzter Aufschlag®, in: Der Spiegel, Nr. 2/1997,
S. 157. Artikel aus dem Spiegel werden im Folgenageh dem Autor und der jeweiligen Ausgaben
zitiert.

%0 Olpert, Rainer: Die jungen Asse, Miinchen 198®%im Folgenden zitiert als Olbert.

151 Costa, Gianni: Held mit 17 — Becker triumphiert iWimbledon, _http:/www.rp-
online.de/sport/mehr/tennis/wimbledon/Held-mit-1@eRer-triumphiert-in-
Wimbledon_aid_878788.htnf24. August 2010).
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4.2. Bum-Bum-Beckeaals Medienstar

Sein Wimbledon-Sieg brachte Becker weltweite Mepliéeenz ein. Und alle Zei-
tungen und Fernsehanstalten waren sich einig: Dielaisd hatte einen neuen Sport-
star, dem man zujubeln konnte. Die Schweizer Walhgoerkannte in ihm einen
~.Germanischen Lichtgott* und die Neue Zircher Zeitung meinte, Boris Bedair
der ,erste deutsche Nationalheld seit der Niederldgr deutsche Armee im 2.
WK 3,

"Jetzt kommt der Aufschlag. Unerreichbar, unerreahfir Kevin Curren. Der
Wimbledongewinner 1985 heil3t Boris Becker. Borisvedherz Becker mochte man
ihn fast nennen, er schreibt SportgeschickteMit diesen Worten kommentierte
Reporter Gerd Szepnaski die letzten Sekunden dedeBiim Radio. Und der Repor-
ter sollte, wie sich im Nachhinein herausstellteci® behalten. Der damalige ZDF-
Kommentator Rainer Deike meinte am Ende der Fertlmrtragung, man hatte
mal wieder einen grol3en Sportsonntag erlebt.

Becker dominierte fortan die Medien und l6ste inuBehland einen regelrechten
Tennis-Boom aus. Unzahlige Tennishallen wurden gielbad die Tennisvereine
fanden wachsenden Zuschd8Die Tennis-Turniere in Deutschland erfreuten sich
an den standig wachsenden Zuschauerzahlen. ImnteriMenschen wollteBobele

bei Tennis-Turnieren in Aktion seh&hSeinen rasanten Aufstieg beschreibt Becker
in seiner Autobiografie mit pathetischen WortenogB aus Leimen ist in Wimble-
don 1985 gestorben und dort in neuer Gestalt waederstanden®®

Die Medien begannen Becker das Image eines newan &izuschreiben, der die

Tenniswelt mit seiner Unbekimmertheit auf den Kef#llte. Er wurde ,verein-

12 Becker, S. 77.

“3Epd., S. 12.

154 Nachzulesen bei: Unbekannt: Triumph auf heiligem asd®,
http://einestages.spiegel.de/static/topicalbumbamked/2260/triumph_auf heiligem_rasen.htf@5.
September 2010).

155 Penders, Peter: Die Marke Boris Becker,
http://www.faz.net/s/Rub9CD731D06F17450CB39BEO0TIDA73/Doc~E8A7D1E7987CE4E5480
0124737C5513C0~ATpl~Ecommon~Sspezial.hitd. August 2010).

156 Unbekannt: The Wunderkind im Schweden-Test. BBesker vor dem Daviscup-Finale in Miin-
chen, In: Spiegel, Nr. 51/1985, http://www.spiedelspiegel/print/d-13516219.htn{ll5. August
2010).

" Becker, S. 16.
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nahmt als Symbol einer neuen, positiv gestimmtensdéen Jugend, als Markenzei-
chen fur die Wendestimmung®

Die BILD-Zeitung titelte am 8. Juli 1985, einen Tagch Beckers Triumph, ,Boris,
du bist der Wahnsinn®“. Beckers Markenzeichen walierBecker-Faustund sein
legendéareBecker-Hechtder zudem stellvertretend fiir seine schnelleensfive und
oftmals spektakuldare Spielweise stand. Die Medrazenierten in Deutschland ei-
nen regelrechten ,Becker-Walkf: Becker wurde von den Medien regelrecht durch-
leuchtet. Seine Gesten, Aussagen oder Offentlichditritte wurden kommentiert
und von den Medien aufgegriffen. Becker wurde neetdffentlichen Person. Rlck-
blickend halt er in seiner Autobiografie fest, €ires/sich oft vorgekommen wie ,der
ewig siebzehnjahrige Leimener, eingefroren in deiufen einer Tennis-Natioff*
Auch in England und in anderen Landern wurde mdrdan deutschen Tennisstar
aus Leimen aufmerksam. Die BBC bezeichnete ihn ag Seines grof3ten Trium-
phes als ,’Idol” of Germany“ oder ,Child prodig§* (engl. Wunderkind). Seine
Spielweise wurde in der englischen Presse oft nigkrischen Assoziationen um-
schrieben. Haufig hie’ es, Becker sei ein ,Deutsather einen Kanonenaufschlag
hat, der sich bewegt wie ein Panz&t Becker setzte sich gegen diese Vergleiche zur
Wehr und bat darum diese zu unterlassen. In Delatsgthingegen galt er ,als typi-
scher Deutscher: blond, blauaugig, grof3, kraffigBoris Becker wurde als Idealtyp
der Deutschen gefeiert.

Nach dem Ende seiner sportlichen Karriere risseh, siach diversen Fehltritten,
zahlreichen Beziehungen und Eskapaden, vermehBaléevardzeitungen um Be-
cker. Seitenspringe, eine Verurteilung wegen Sténterziehung und private De-
tails bestimmten nach seinem Rucktritt 1999 prich@rSchlagzeilen. Aber auch in
seiner aktiven Zeit landete er haufig auf den $dgén der Klatschpresse. Seine ers-
te Scheidung wurde als Medienspektakel inszerbertder alle Welt zusehen konn-
te.

138 Sorge, Helmut/ Musall; Bettina: ,Ich hab” mehr alsei Personen in mir“, in: Der Spiegel, Nr.
23/1988, S. 184,

%9 von Stuckrad-Barre, Benjamin: Der Tag, der BorisecBer zur Ikone machte,
http://www.welt.de/kultur/article8311961/Der-Tagreeoris-Becker-zur-lkone-machte.html ~ (15.
August 2010).

180 Becker, S. 10.

161 Unbekannt: Boris Becker wins Wimbledon at 17,
http://news.bbc.co.uk/onthisday/hi/dates/storiéglfinewsid_4493000/4493643.stm(15. August
2010).

182 50rge/Musall, Der Spiegel, Nr. 23/1988, S. 188.

*Ebd., S. 188.
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Doch so schnell die Medien Boris Becker zum Stariaten, genauso schnell wurde
nach sportlichen Niederlagen an seinem Starimagsvejielt. 1993 schrieb der
Spiegel nach einem verlorenen Spiel von Beckerr jBad stirzt.*** Becker aul3er-
te sich zu dieser Art von Berichterstattung wiegtolIch habe [...] den Glauben an
diese Form von Wabhrheit verloren: Sobald eine Pessbiwach erscheint, wird sie
journalistisch ermordet, Uberall auf der Wéft.'Bei Erfolgen Uberschlug sich die
Presse regelrecht mit Lobeshymnen und rihmte sidBeakers Siegen, bei Nieder-
lagen hingegen fielen die Medien Uber Becker heissDden Medien infolgedessen
eine gewisse Macht zugesprochen werden kann, wagdats zuvor herausgearbei-
tet.

Auch Becker bekam diese Macht der Medien zu spiiren,wurde beispielsweise
eine standige Rivalitat mit Michael Stich nachgésgbiese sportliche Rivalitat ist
doch vor allem fur die Presse ein gefundenes Fmesaémbledonsieger gegen
Wimbledonsieger® In seiner Autobiografie schreibt Becker davon,sdssin Ver-
haltnis zu Stich einem anderen entsprach, als deten Medien dargestellten.
Becker war sich der Macht der Medien durchaus bsivyMedien missen leben,
und wenn ich heil3, also im Gesprach bin, musserilsge mich schreiben, ob es
stimmt oder nicht**’ Diese Tatsache storte ihn zwar, dennoch war érdaciiber

bewusst, dass er daran nichts zu verandern mochte.

Elf Millionen Zuschauer sahen 1985 das Finale inmdiedon, bei einer Einschalt-
quote von rund 31 Prozent. In den folgenden Jaiwerhs die Zahl der Zuschauer,
unter anderem auch aufgrund der sportlichen Erfoetge Michael Stich und Steffi
Graf, sogar auf 15 Millionelf® Tennis stieg zur popularen Sportart auf, nichetatl
dank der Triumphe von Boris Becker.

ZDF-Kommentator Deike faste vor kurzem in eineneiwiew zusammen: ,Es war

ein gewaltiger Tennisboom, das ist richtig. — Aker allem boomte die "Sportart

184 Nachzulesen in: Sorge/Brinkb&umer, Der Spiegel 2Mr997, S. 157.

" Epd., S. 157.

186 Sorge, Helmut: ,Jeder andere ist zweiter*, in: Bpiegel, Nr. 6/1993, S. 216.

167 Rottgen, Kurt/ Fiedler, Teja: ,Ich bin das Vorbitter neuen Deutschen®, in: Der Spiegel, Nr.
38/1986, S. 277.

188 gchliter, Jan: Die groBten  TV-Ereignisse aller téfei Wimbledon 1985,
http://www.quotenmeter.de/cms/?p1=n&p2=39839&§83. August 2010).
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Boris Becker”.*° Und wie prasent di€portart Boris Beckemicht nur in den Medi-

en war, belegt folgendes Zitat:

Wenn Boris Becker sagt: “Ich spiele fir Deutschlaegdreizen linke Blatter die Federn.
Wenn Boris Becker Verstandnis auRert fir die Typas der Hamburger Hafenstral3e,
beginnen rechte Blatter 6ffentlich zu gribeln, okeigentlich noch fleiRig genug trai-

niere. Wenn Boris Becker sich verliebt, ordern Eédreporter Flugtickets fir Weltrei-

sen und putzen ihre Tele-Objektive. Wenn Boris Bedewinnt, mul} das Fernsehen
seine Programme anderi.

Becker bestimmte als neuer Tennisstar nicht nuS@iertwelt, sondern auch andere

gesellschaftliche Bereiche.

Sportler und Medien stehen in wechselseitiger Agtgkeit,”* der eine kann ohne
den anderen nicht. Der Journalist braucht eineslgdichen Sportler, der sich von
seinen Mitstreitern absetzt und den er durch €erechterstattung zum Star machen
kann. Der Sportler hingegen braucht die Journaliiie seine Publicity um als Star
Uberleben zu kénnen. Denn primar durch die medalechterstattung ist der Star
bei seinen Fans prasent. Im Fall Boris Becker Bptitelmut Markwort von einer
,HaRliebe*? denn es kam des Ofteren vor, dass die Medierucieten Becker et-
was anzuhaften, was im Grunde genommen nicht semwe beispielweise seine
angebliche Rivalitat mit Michael Stich. Zudem usteliten die Medien Becker ein
Verhéltnis mit Steffi Graf und verfolgten ihn au€i8itt und Tritt. Auch seine Ver-
kehrsstinden blieben nicht unkommentiert. Trotzdamgriestgehalten werden, dass
Becker schon in jungen Jahren mit den Medien gchtnzugehen wusste. Er ver-
suchte nur wenig aus seinem Privatleben preiszigabe den Medien keine An-
griffsflache zu bieten. ,Richtig ist sicherlich, [8lalieser ganz und gar nicht schiich-
terne Boris in jener Zeit ein Talent bewies mit déadien umzugehen — unbewul3t

nattrlich, aber deswegen nicht weniger wirkungst/éll

1% Das Interview mit Rainer Deike ist nachzulesen h&ibekannt: 25 Jahre nach Erfindung der

~Sportart Boris Becker, http://www.nordsee-
zeitung.de/Home/Nachrichten/Startseite/diid,3 tBA2B5042 puid,1 pageid,52.html (18. August
2010)

179 Markwort, Helmut: HaRliebe oder die Schicksalspkei Die Medien leben von Boris Becker, -
und der kann ohne sie nicht leben, In: Riehl-Heyarbert: Boris B. 18 Autoren und ein Phanomen,
Heilsbronn 1992, S. 131, im Folgenden zitiert akrkivort.

"1 Uber die Beziehung zwischen Sportler und MediemesiSchwier, Jirgen/ Schauerte, Thorsten:
Wechselseitige Abhangigkeit von Sportjournalisted &portlern, In: Schramm, Holger/ Marr, Mirko
(Hrsg.): Die Sozialpsychologie des Sports in deridie, Koln 2009, S. 58 — 73.

2 Markwort, S. 131.

173 Kaiser Ullrich: Liebling der Medien, in: LiibenofRobert (Hrsg): Advantage Becker, Berlin 1997,
S. 46, im Folgenden zitiert als Kaiser.
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Aus Sicht der Medien kann man sagen, dass die &8ss Becker fur sie ein ech-
ter Glucksfangwar.

Der Teenager, der zum Twen wurde, liefert alless die@ Branche benétigte: Die Dra-
men in den Stadien zusammen mit der psychologistrassanten Ausarbeitung der
Geflhle - die wirtschaftlichen Aspekte mit immemuea Millionen-Vertragen — politi-
sche Diskussionen darlber, ob er seinen Wehrdegdisisten soll, seine Steuern zu
Hause bezahlen oder eine Meinung zur HamburgemidtitRe duRerfé?

In seiner Autobiografie erfahrt der Leser, dasselieaufgebaute Druck seitens der
Medien Becker zu Gibermannen drohte, dennoch lisitkrdies nie ansehen. ,Raus-
fliegen in der ersten Runde war fir die Heldenrolteht vorgesehen'*® 1987 schied
er als Titelverteidiger dennoch in Wimbledon ber&itder zweiten Runde aus. ,Den
Druck kénnen sie sich nicht vorstellen. Wenn mamdig angestarrt wird, ist es so,
als wirde Energie aus dem Koérper herausgesaugewelch bin sozusagen stets auf
Sendung.*”® Positive Schlagzeilen hingegen, wenn beispielsveie Schweizer
Weltwocheuber Becker schrieb: ,Die Lichtgestalt Becker hrwischen globale
Stahlkraft erlangt und allenthalben den Wunsch gé&tyeso zu sein wie ef¥, stufte

er als groRes Kompliment ein.

Neben seiner sportlichen Karriere interessierteh die Medien schon bald fir Be-
ckers Privatleben, denn schlief3lich galt es auchBldlrfnissen der Fans nachzu-
kommen, die neben den sportlichen Schlagzeilen &behprivate Details informiert
werden wollten. ,Vom ersten Flirt bis zu den tielerBindungen spielte die Welt-
presse Voyeur:*® Keine flichtige Damenbekanntschaft blieb unkomrieentBe-
cker bezeichnete sich oft selbst dés glaserne BorisDoch es bleibt die Frage, was
Medien und Zuschauer an dem Menschen Boris Beck&rszinierte und warum sie
alles Uber ihn wissen wollten. Es ist vermutlice doch nie zuvor dagewesene Er-
folgsgeschichte. Ein 17-jahriger Junge aus Leimieiit die Tenniswelt auf den
Kopf. Er schafft den Aufstieg, von dem viele nuiumen. Dabei wirkte Becker nie
abgehoben oder weltfremd. Seine Matches, zumirdiesheisten, boten fur die Zu-
schauer einen hohen Unterhaltungswert und fur deelidéh gab es immer etwas zu
berichten. Und auch seine Fans wusste Becker imgrsextrovertierten und leiden-

schaftlichen Spielweise zu Uberzeugen, denn Boeicsk& hatte seinem Publikum

" Ebd., S. 46.

175 Becker, S. 10.

7% Sorge, Der Spiegel, Nr. 6/1993, S. 219.

177" Nachzulesen in: Réttgen/Fiedler, Der Spiegel, 38/1986, S. 278.
%8 Markwort, S. 138.
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durch seine Spielweise einiges zu bieten. ,Drameviar bis funf Akten, eine Serie
mit einem jugendlichen Helden, Krimi-Spannung vaster "Tatort -Qualitat, Rat-
selpartien und Aktualitat ohne Paus€.\Wenn Becker auf dem Tennisplatz stand

war Spannung und Unterhaltung vorprogrammiert. \Rassten die Fans.

Kein anderer Sportler schafft es damals die Massenu begeistern wie Boris Be-
cker. Auch sein Zerwirfnis mit der BILD-Zeitungedhn zuvor oft als ,den Léwen
aus Leimen”“ oder ,den Rasen-Konig“ bezeichnete,nk®nhn nicht vom Tennis-
thron stirzen. Denn nachdem Becker seine Seri@iid aufloste, reagierte diese
mit Schlagzeilen, die darauf abzielten, Beckersitpes Image anzukratzen. Den
SpitznamenBobele versuchte die BILD aufgrund dessen emotionalerel$gise
zum Pdbeleabzustempeln. Doch dieser Versuch misslang unditkodem Image
von Boris Becker als fairen Sportsmann nichts aeah#b

Becker wurde oft als eine Amlationalheld gefeiert, der ein positives Licht auf
Deutschland warf und dieses im Ausland perfekt&asgntierte. Zu seinem Image

auRerte sich Becker in einagsternBericht:

Die Presse hatte mich ja immer als typisch deutesthrieben — stolz auf das Vater-
land, Davis-Cup will er immer fir die Nation spieland so. Ich habe zwar immer ver-
sucht das zu relativieren, nur jetzt hatten siawgseinmal schwarz auf weil3, im wahrs-
ten Sinne, daR der Becker nicht so ist, wie sie isic immer gewiinscht hattéft.

Die Frankfurter Allgemeine Zeitung schrieb im JL8i86:

Boris soll immer alles sein: Triumphator, Wundet@aMarchenprinz, Herzensbre-
cher. Boris soll immer fir alle da sein, fir seirieriner, fur seinen Manager, seine
Sponsoren, sein Volk. Boris soll Herrscher sein lieder Junge, Boris soll die Welt
mit dem Tennisschlager erobern und dabei der Heiraatbleiben. Boris darf nie der
einfache Birger Becker sein, denn Boris wird agémierter Mensch prasentiéit.

Im Gegensatz zu den Medien bezeichnete sich Bestdbst immer nur als einen
~-wahnsinnige[n] Tennisspieler, mehr nicht‘Und weiter: ,Das ist auch nicht mehr
normal, was ich darstellen solf*Dennoch fand er sich mit seiner Rolle hlstio-
nalheldab.

YEpd., S. 140.

180v/gl. ebd., S. 132f.

181 Nachzulesen bei Moebus, Joachim: Der TennisgottFreibeuter, Nr. 72/Juni 1997 (Thema
Versportung), S. 86.

82 Becker, S. 77.

183 Sorge/Brinkbaumer, Der Spiegel, Nr. 2/1997, S 154.

184 Sorge, Der Spiegel, Nr. 6/1993, S. 217.
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Auch nach seiner sportlichen Karriere ist Boris Becden Medien und dem Sport
erhalten geblieben. Heute arbeitet Becker beim i€urmm Wimbledon als TV-
Kommentator und Tennis-Experte fur die BBC undzisiem als Kolumnist fiir die

Timestéatig.

4.3. Das Becker-Karma

Obwohl, wie bereits festgestellt wurde, Charismree esubjektive Eigenschatft ist, die
von jedem Menschen anders empfunden wird, kannt mieh der Hand gewiesen
werden, dass Boris Becker in seiner aktiven Zert den Meisten alsharismati-
scher Sportler eingestuft wurde. Selbst sein damaligenkGrrent John McEnroe
bezeichnete Becker in einem Interview als den jeh@atischsten Spieler aller Zei-
ten“®, der es wusste die Tenniswelt zu begeistern. Dawhn liegt das? Zum einen
an Beckers Erfolg und seinem rasanten Aufstieg. Anderen erfillte er den Men-
schen ihren ,Wunsch nach tberdimensionalen SietjeNdch nie gewann ein deut-
scher Tennisspieler in Wimbledon, noch dazu aleseigter 17-Jahriger. Zu seinem

Erfolg meinte Becker:

Ich sehe meinen Aufstieg relativ niichtern. [...le Blheisten wussten gar nicht, um was
es in Wimbledon geht. Aber ein paar haben gesobmier ist der neue Gott im Tennis.
Und er ist so jung, lacht so schén — das kam halag. Dann war ich plétzlich das neue
Idol.*®’

Die Sportwelt hatte einen neuen Star und jedertev@twas Uber ihn wissen oder
durch ihn profitieren. Ein nattrlicher Prozess, défenschen interessieren sich pri-
mar fur Sportler, die Erfolg vorzuweisen haben,mdazu durch einen unvorherseh-
baren Aufstieg. ,In den Siegen der Helden maniéessich namlich das spezielle
Etwas des Sports. Helden strahlen im Idealfall positives fast schon Uberhdhtes
Lebensgefuhl aus® Erfolg allein macht zwar keinen Menschen charissoht den-

noch war Beckers Triumph der ausschlaggebende Rum#éas wachsende Interesse
an dem neuen deutschen ,SenkrechtstaftekVare er 1985 in Wimbledon bereits

frihzeitig ausgeschieden, dann kann nur vermutetieve ob er dennoch einen ver-

185 Nachzulesen bei: Becker, S. 291.

'8 Kaulitz, S. 333.

87 Hagen, Clemens (Hrsg.): Boris Becker. Superstarfil81991, S. 59, im Folgenden zitiert als
Hagen.

188 Kaulitz, S. 325, zitiert nach Thiel.

189 Faulstich, S. 64.
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gleichbaren Status erlangt hatte. Vermutlich waeset Hype um seine Person aus-
geblieben oder zumindest geringer ausgefallen.

Seine Mutter sagte einst Uber ihn: ,Er war immer l@sschen der Einzelganger, In-
dividualist. Er ist Kosmopolit. [...] Gelegentlicl®&turheit ist Teil seines Charakters.
[...]. Erist wie er ist.*° Becker ist nattrlich. Er sagt, was er denkt, unfddem Platz

spielte er so, wie er sich fihlte. Seinen Emotiolef er in seinen Matches freien

Lauf, so lie3 er seine Fans an seinem Gefluhlslebdaben. Das Publikum

sah taglich im Fernsehen, was Boris fur einer \Earkdmpfte und litt mit deutschen

Tugenden. Aus scheinbar aussichtslosem Ruckstangfigéer sich heran, schépfte vor
“big points” Krafte aus ratselhaften Quelle, war a1 seinen Gegnern und ein aner-
kannter Deutscher in der Welt des Spotts.

Auf dem Tennisplatz war Becker immer ganz er sellbseinem schlechten Spiel
haderte er nicht nur mit sich, sondern geriet mfKonflikt mit den Schiedsrichtern,
er beschimpfte nicht nur sich selbst sondern geltige auch die Zuschauer. Doch
seine ehrgeizige und spektakulare Spielweise mad@htjungen Leimener auf eine
unverwechselbare Art und Weise sympathisch, dieziheiner Symbolfigur werden
liel3. Becker wusste um seine extrovertierte Spiskyéinderte diese aber nicht. Sein
Becker-Hechtvurde zu seinem Markenzeichen und war Ausdruakesei&dmpferi-
schen Spielweise.

Ich habe das Geflihl, daf ich viele Emotionen, gugeschlechte, provoziere. [...]. Die
Menschen haben mich wohl inzwischen als einen Tyaeptiert, der, genau wie sie
auch, Fehler macht. Obwohl er mehr Geld verdientlad meisten von ihnen. Aber ich
gebe immer alles auf dem Platz. Besonders im D@ujs- wenn ich fir Deutschland
spiele. Da ist mal irgendwo der Funke Ubergespmingad man verzeiht mir auch mal
Ausrutscher. Ich glaube, ich habe daher mehr Farfsider'®

Becker wusste um sein Image, welches ihm die Medlischrieben, dennoch liel3 er
sich nicht verbiegen. ,Als ich angefangen habe ages, was ich denke, hat sich
mein Image gedreht: vom Tennisspieler Becker zunmddieen Becker:® Becker
zeichnete sich immer durch seine authentische Ustwas andere Uber ihn dachten,
war ihm egal. ,Entweder hal’t man mich, oder malt lmich***, antwortete Becker
selbstbewusst auf die Frage, ob es ihn interessigtiede, was andere Uber ihn den-
ken.

10 Becker, S. 41.

191 Markwort, S. 138.

192 Hagen, S. 101.

' Epd., S. 59.

19 Sorge/Musall, Der Spiegel, Nr. 23/1988, S. 188.
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Becker Ubte eine grof3e Anziehungskraft aus, nightanf seine Fans sondern auch
auf die Medien. Er faszinierte die Mal3en durchedirt Tennis zu spielen und sei-
ne Ausstrahlung. Durch sein Gberzeugendes undtBellgsstes Auftreten reifte er
schnell zu einer gestandenen Persotnlichkeit, seizes jungen Alters. Becker ver-
korpert in seiner aktiven Zeit als Tennisspielés &igenschaften, die man als Sport-
ler braucht um als charismatisch zu gelten: Beegkar sympathisch, ehrgeizig, of-
fen, direkt und ihn umgab das "gewisse Etwas” at@eren Sportlern, wie etwa sei-
nem Dauerrivalen Michael Stich, oft fehlte. Thipkisht in diesem Zusammenhang
vom ,Kul} der Gotter®, den Becker offenbar erhalten hat und der ihnizene cha-
rismatischen Sportler machte. Zudem galt Beckes sbs fairer Sportsmann, der
seine Gegner schatzte und sich auch bei Niederkgasrster Gratulant zeigte.

Nach der Niederlage 1991 im Wimbledonfinale gegechSumarmte Becker seinen
Gegner und sagte anschliel3end ganz fair: ,Ich dedsen Platz als mein Heim an.
Er (Stich) hat mich besiegt in meinem Zuhause. 8legich mit meinen Gasten

um #196

4.4.Bin ich schon drin, oder was”Boris Becker als Werbestar

Neben den Medien entdeckte auch die Werbebrantimekbdas Potenzial von Boris
Becker. Die Sponsoren standen nach seinem SiegiimmbMton Schlange, jeder
wollte von Beckers Popularitat profitieren. Ruckkiénd weild Becker: ,Der Sieg
1985 war der Turdffner, nach 1986 kam dann daseg®@8ld.*” Flinf Millionen
Mark soll er damals im Jahr verdient hab®Zu den Sponsoren zahlten unter ande-
rem der Sportartikelanbiet®umaund der Autoherstelldford. Ausgestattet wurde
Becker von der Bekleidungsfirntalesse daflr erhielt er 300.000 Mark, dass er auf
seiner Kleidung das BASF-Logo tragt, kostete deeraibkonzern bis zu 110.000
Mark. Dass Becker einEbetUhr trug, war der Schweizer Uhrenfirma insgesamt
100.000 Mark wert? Fir Interviews mit Becker verlangte sein rumangscklana-
ger lon Tiriac nach seinem ersten Sieg in Wimblestmize 150.000 Mark. Dadurch

wurde Beckers Marktwert weiter gesteigert. 1986deusein Jahreseinkommen auf

% Thiel, S. 19.

1% Nachzulesen in Walser: Siiddeutsche Zeitung vofi22IMéarz 1992, S. 72.
197 Becker, S. 16.

198 y/gl. Unbekannt: Spiegel, Nr. 51/1985.

19vgl. ebd.
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22 Millionen Mark geschatZt® Doch Medien und Werbepartner waren bereit diese
Preise zu zahlen, denn Becker z&hlte in dieserzieitten begehrtesten Sportlern der
Welt. Eine Investition, die sich demnach gelohrit ha

Die Werbeeinnahmen nahmen durch Beckers zahlr@8edge astronomische Hohen
an. Nike soll bereit gewesen sein Becker 105 Millionen Bolir sieben Jahre zu
zahlen, der Vertrag hatte ihm immerhin 300 Milliari@ollar eingebracht. Doch Be-
cker stand bei Konkurretiila unter Vertrag, daher platzte der D&alAuf die Fra-

ge, ob Becker Uberhaupt wisse, was er als TenrispraJahr verdiene, antwortete

er nur: ,Ich weilR es nicht, meine Eltern wissen@ss reicht mir.22

Um Vertrage mit Sponsoren oder Werbepartner kinemgith zundchst Beckers
Manager lon Tiriac. Aus seinen Absichten mit Beckechte der Ruméne keinen
Hehl. ,Boris sollte weltweit bekannt werden, niaiir in Deutschland — das war
meine Strategie. Deshalb musste er in die 'New Yames’, ins japanische Fernse-
hen und auf die Titel italienischer Magaziri®.'Dass auch Tiriac daraus Profit
schlagen wirde, liegt auf der Hand.

Auch die zahlreichen Sponsoren profitierten vomtifiemial Becker. In der ersten
Halfte des Jahres 1985 verkauRlema der Racket-Ausruster von Becker, lediglich
siebentausend Schlager, am Ende des Jahres wamamesghin dreiundsechzigtau-
send Schlager. 1986 stieg die Zahl auf dreihuraleséind®™ Aber nicht nurPuma
konnte seine Einnahmen durch Boris Becker als WEdggpferd steigern.

Im Juli 1993 trennte sich Becker von Manager Tirs&in Nachfolger wurde Axel
Meyer-Wdlden. Seinem finanziellen und sportlichefolg tat dieser Wechsel kei-
nen Abbruch. Bis heute gilt Boris Becker als eider Spitzenverdiener im Sport.
Seit seiner ersten Ehe mit Barbara Feltus wurdame s&/erbeeinnahmen im Jahr
2001 auf 111 Millionen Mark geschatzt.

Bis heute war beziehungsweise ist Becker das Gegieler Werbekampagnen. Ob
zusammen mit Mika Hakkinen fiMercedesfur Pokerspiele Kbnig Pilseneroder
AOL, fast jeder Sponsor profitierte vom Werbestar 8oBecker. SeinAOL-
WerbespruclBin ich schon drin oder was®urde zum gefligelten Wort, 2000 wur-

20ygl. Sellin, Fred: ,Ich bin ein Spieler“. Das Labees Boris Becker, Reinbek bei Hamburg 2002,
S. 155ff, im Folgenden zitiert als Sellin.

291y/gl. Becker, S. 120.

202 péttgen/Fiedler, Der Spiegel, Nr. 38/1986.

293 gecker, S. 115.

24ygl. ebd., S. 122.
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de der Spot zum Werbespot des Jahres gewahlt. diteMillionen Kunden z&hlte
AOL nach der erfolgreichen Werbekampadfie.

4.5. Becker und seine Fans

FiUr seine Fans war Boris Becker k&iarmaler Tennisspieler, viele sahen in ihm
»ein typisches Symbol fur die deutsche Gesells¢haftgleichbar mit den Beatles fur
England, Melina Mercouri fir Griechenland und MaryMonroe fir die USA*®
Becker wurde regelrecht vereinnahmt, nicht nur, leeeits beschrieben, von den
Medien sondern auch von seinen Anhangern. Er tga#timer vonlhnen Bodenstan-
dig, naturlich, sympathisch — ein Mensch Jide und Ich kdnnte man sagen. Ein
einfacher Mann aus dem Volk ohne Staralltren. kg s&ch ein typisches Merkmal
in Bezug auf die in der Offentlichkeit stehended@arBoris Becker. Medien nannten
ihn in ihren Berichten haufig nur "Boris”, Jours&din duzten ihn beim Interview und
Fans sprachen nur von “unserem Boris’. , UnsersBgagten sie auch, wenn er ver-
loren hatte — sie sagten nicht "der Beck& Dadurch wurde bewusst die Distanz
aufgehoben, die haufig zwischen Stars und seines b@steht.

Und die Fans wollten alles tber ihren Sportstasens Diesem Bedurfnis kamen die
Medien nach.

Allen voran die Boulevardpresse, aber auch die Mader Werbebranche vereinnahm-
ten den Sportler Becker als Nationalhelden: Boes @rofl3e. Sie kirten ihn zum

schlagzeilentrachtigen Hauptakteur ihrer Darstgiam widmeten ihm fortan jede er-
denkliche Aufmerksamkeit, bei der es sich nicht mor Tennis speziell und Sport all-

gemein ging, dass hétte nicht geniigt, um ihn aldidMwestalt auf Dauer am Leben zu
halten. Erst hievten sie ihn von den Sportseitdnda Titelseite, dort hielten sie ihm

jahrelang die teuersten Pléatze frei [...], bis imee Tages in den Klatschspalten ver-
schwand™*®

Es galt dariber hinaus die Bedurfnisse der Fanls Kéisch und Tratsch zu erfil-
len. Neben sportlichen Erfolgen fanden auch immehmprivate Details aus dem
Leben von Boris Becker Einzug in die Medien. Seuleidung von seiner ersten
Frau Barbara und der Prozess wegen angeblicheerteterziehung wurden zum

Medienereignis und die Offentlichkeit schaute zu.

205 Bijeker, Christian: Verzweifelte Flucht nach vorhttp://www.focus.de/finanzen/boersel/tid-
16712/aol-verzweifelte-flucht-nach-vorn_aid_46638®&l (20. August 2010).
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27 Kaiser, S. 46.
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Gerade fir seine jungen Fans verkorperte Becketygiech deutschen Tugenden
wie Disziplin, Fleil3, Bescheidenheit und Ehrlicltk&r wurde als ,der Idealtyp ei-
nes sauberen deutschen Sportsmantiegfeiert. Die Fans identifizieren sich mit
Becker, viele wollten so sein wie er. Doch das MdrBoris Becker begeistert nicht
nur Jugendliche sondern eine ganze Natibim Ausland galt Becker fir viele als
Symbolfigur fir ,das junge dynamische DeutschldHdEin perfekter Reprasentant
der Nation. Viele Politiker zeigten sich gerne iacRers Néhe. Der damalige Bun-
desprasident Richard von Weizséacker soll ein grdfsar von ihm gewesen sein.
Gerhard Schroder bot Becker, wie er in seiner Aotpafie schreibt, bei einem ihrer
ersten Treffen das Du an. 1986 soll Becker soga Audienz bei Papst Johannes
Paul 1l. erhalten haben.

Becker ist sich seiner Vorbildfunktion, die er féindere verkérperte, durchaus be-
wusst gewesen. Wie er in seiner Autobiografie ziydibt er diese Rolle sogar ge-

nossen:

Am Anfang habe ich nicht ganz verstanden, was @i3en soll, daR ich jetzt fur alle
dastehe und daR ich so das neue Vorbild der neeetss€hen bin, blof3 weil ich ein
Tennismatch gewonnen habe. Aber langsam merke emm@ lich, da3 das sehr viel
mehr heilt und daR ich das auch 8.

Zu seinem Sieg in Wimbledon, dem anschlieRendestigf und seinen vielen Fans
meinte Becker bescheiden:

Ich sehe das eher mystisch. Anders kann ich miatlas nicht erklaren. Irgendjemand,
irgendwas hat mich nach Wimbledon verpflanzt undhrdort gewinnen lassen. Das
war nicht normal, dal? ich da mit 17 siegen koneigentlich gegen alle Gesetze. Und
auch wie die Jahre danach liefen, das ging ofttmiihrechten Dingen z&?

Dennoch gab er in seiner Autobiografie zu, dass$retz des Drucks und dem Ver-
zicht auf Privatleben, mit niemandem hatte tausahaien.

Nicht nur durch Beckers kampferische Spielweisenkem sich die Fans mit ihrem
Star identifizieren. Martin Walser meinte: ,Nur weer leidet, erfahren wir etwas
von ihm, dber ihn, durch ihrf* Auch seine bodenstandige Art, seine Offenheit und

sein teilweise schichtern wirkendes Auftreten viaisstie viele Fans dazu ihrem Idol

299 Unbekannt, Der Spiegel, Nr. 51/1985.

210ygl. Riehl-Heyse, Herbert: Mit Boris in der Haféra3e. Ein Idol wird zum Leuchtturm im Ozean
der Beliebigkeit, in: Riehl-Heyse, Herbert: Boris BB Autoren und ein Phdnomen, Heilsbronn 1992,
S. 155, im Folgenden zitiert als Riehl-Heyse.
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nacheifern zu wollen. Selbst fur Pete Sampras urth&¢| Stich soll Beckers Erfolg
der ausschlaggebende Punkt gewesen sein, sich dems$port zu widmen. Seine
Fans wendeten sich auch nicht von Becker ab, alsedieine sportliche Talfahrt
durchlebte. 1987 reiste er als zweifacher Wimblsdeger nach London, viele er-
warteten den Titel-Hattrick. Doch Becker flog b&ean der zweiten Runde gegen
den Australier Peter Doohan aus dem Turnier. Daeh@Gunst der Fans verlor er

nicht.

Was ein richtiger Fan ist, bleibt seinem Idol atmhMisserfolg treu und nimmt manche
Strapazen auf sich, um es noch einmal zu seherkeBé&st der Abgott vieler, und was
immer ihm auch auf den Tennisplatzen dieser Welevfahrt, die Anteilnahme dieser
vielen ist ihm gewis§™

Auch in der Sportszene hatte Becker viele FansBewlunderer. Fir den ehemali-
gen deutschen Nationaltrainer Berti Vogts ist Begkelleicht der gréf3te Sportler,
den Deutschland in diesem Jahrhundert h&tté&tr Franz Beckenbauer war er ,ein
groRer Botschafter unseres Landes auf der ganzétWeéKatarina Witt, Doppel-
Olympiasiegerin im Eiskunstlaufen, lobte Beckersoftes Kampferherz und seine

vorbildliche Einstellung®®

4.6. Der Aufstieg zum Sporthelden

Nach der praktischen Anwendung des Analysemodiist sich eindeutig festhalten,
dass Boris Becker eiportheldist. Seine sportlichen Erfolge ermoéglichten ihra-Pr
senz in den Medien und die Etablierung auf dem \&fedrkt. Er brachte alles mit
um als charismatischer Sportler zu gelten. Und arachden Fans wurde er bewun-
dert. Ulrich Kaiser meinte in Bezug auf Boris Beck&r war der ideale Held — ob
er wollte oder nicht?*° In seine Heldenrolle wurde Becker gedrangt, vogera von
den Medien. Doch er fand sich mit dieser Rolle elateAusschlaggebender Punkt
fur seinen unverwechselbaren Aufstieg war sein 388p in Wimbledon. Der Tri-
umph ein Jahr spater an gleicher Stelle war Zeudgthigr, dass Beckers Erfolg kein
einmaliger Erfolg war, sondern den Beginn eineahsragenden sportlichen Karrie-

re bedeutete.

25 Olbert, S. 123.
216

Unbekannt: Boris Becker - Von allen verehrt,
http://www.spiegel.de/sport/sonst/0,1518,2772500.(20. August 2010).
21T Epd.
218 Ebd
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Fred Sellin stellt dartiber hinaus fest, dass dielibte auf einen Typen wie Boris

Becker geradezu gewartet haben:

Fir sie [Medien] kam einer wie Boris Becker geradeechten Moment: Vom Typ net-
ter Nachbarsjunge, aufgewachsen in bescheidendmiassen — wenn sich aus dem
nichts machen lasst! Sie hatten ihren neuen Hetight besser erfinden kénnen. Be-
sonders attraktiv sah der Bengel nicht aus, doststiite nicht, war sogar von Vorteil,
sollten die Leute ruhig denken, das ist einer vige Redegewandt zeigte er sich auch
nicht, stotterte in die Mikrophone der Reporter wathwang sich mit unzéhligen Ahs
von Wort zu Wort — kein Problem, das suggerierti8biternheit und weckt gerade bei
alten Damen den Beschiitzerinstift.

Auch sein familidres Umfeld trug dazu bei, dasssHaoris Becker alginen von uns

bezeichneten, der weder abgehoben oder arrogantndashne Staralliren auskam.

Und dann seine Familie — sie spiegelte all die Tidge wider, die einen Menschen ans
Herz wachsen lassen: Bescheidenheit, Fleif3, Diaziplilfsbereitschaft, Ehrlichkeit.
Nein, die Beckers waren keine arroganten Schndieich im Ruhm des Sohnes sonn-
ten, das waren bodensténdige Leute, die fleiBigitei und sparsam leben. Sie fuhren
nicht im luxuriésen Oberklassewagen protzig dureheshgen Stralen von Leimen, sie
waren auf dem Teppich geblieb&h.

Bodensténdig blieb Becker auch nach seinem Aufstggprahlte nie mit seinem
Reichtum oder liel3 verlauten, dass er sich fir etesseres hielt. Fur ihn war Ten-
nis der Mittelpunkt seines Lebens. Dass er seinblddum Beruf machen konnte,
sah er als gluckliche Figung an, die er durchawschétzen wusste.

Noch heute ist Becker eine feste GrofRe in den Nedei es als Experte bei diver-
sen Sportveranstaltungen, als Privatperson, di®iivatleben in der Offentlichkeit
vermarktet oder als Gast bei Showevents. Wo Beakéfritt, sind Kameras und
Journalisten nicht weit, denn tber Becker gibtresiér etwas zu berichten. Und es
gibt auch heute noch gentigend Fans, die sich fiiredlestigen Wimbledonsieger
noch interessieren.

Uber sich selbst und seine Heldenrolle meinte Beekest, ,der Held provoziert
gern und passte nicht so recht in das gangige & Er fand sich zwar mit sei-
ner ihm zugeschriebenen Rolle und seinem Imagm ddestimmte Schubladen woll-

te er sich aber nicht dréangen lassen.

220Fpd., S. 153.
221 Epd., S. 153f.
222 Becker, S. 18.
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5. Verschiedene Heldentypen im Sport

Im Laufe der letzten Jahre wurde mehrmals der \6&rsunternommen, die verschie-
denen Heldentypen systematisch in einzelne Kategau ordnen. Einige sollen hier
kurz angesprochen werden.

Bette unterscheidet zunachst zwischen lokalen lwiohten Helden. Meist ist es so,
dass sich Fans eher mit Helden aus der engeren tiimgedentifizieren und diesen
verehren, da die geografische Néhe als Bezugspauddelegt werden kann. Des
Weiteren flhrt Bette sechs verschiedene Heldentguéndie seiner Meinung nach
unterschieden werden mussen: Der Abwehrheld eiresns, der die Mannschaft
durch seine Rettungsaktionen vor einer Niederlayeabrt, der Eroberer, also derje-
nige, der beispielsweise den entscheidenden Treffer Punkt in einem Spiel mar-
kiert, der Gerechtigkeits- und Racheengel, dereRetbd Erléser, der Martyrer, der
sich in den Dienst der Mannschatft stellt und degische Held*

Gebauer hingegen hat herausgefunden, dass dieemd@&grthelden aus der Ver-
gangenheit einen ,schmiickenden Beinarfiétragen, der ihren Charakter oder ihre
Art genauer beschreibt. Dazu hat Gebauer sechshiedene Kategorisierungen von
Typen erarbeitet: Der Harte (Paavo Nurmi, der Boher Marathonlaufer), der Be-
zaubernde (Johnny Weissmudller, der US-Amerikanisshbwimmer), der Natur-
mensch (US-Sprinter Jesse Owens), der Leidendagéli@mtkenlaufer Emil Zatopek
aus Tschechien), der Stratege (Fritz Walter, edeer-ul3ball-Helden aus Bern) und
der Kampfer (FuRballer und HSV-lkone Uwe Seetér).

Schwier/Schauerte haben dariiber hinaus weitereeikingen unternommen ohne
den Anspruch auf Vollstéandigkeit zu erheben. Flinv8er/Schauerte gibt es den
Protagonisten der kleinen Leute, wie beispielsweisa franzdsischen FufRballer
Zinedine Zidane, der den sozialen Aufstieg durdhes&f3ballerischen Fahigkeiten
geschafft hat und dennoch auf dem Boden gebliesteimd seine Herkunft nie ver-
leugnet hat. Des Weiteren gibt es den Einzelgafiggchtathlet Dieter Baumann),
den triumphierenden Aufsteiger, der durch seindsandigen Siegeswillen zum Er-
folg gelangt (Boris Becker), den rebellischen Haldder sich gegen bestehende Sys-

teme zur Wehr setzt und fr Neuerungen sorgen raddkitgen Klinsmann in seiner

223 \gl. Schwier/Schauerte, zitiert nach Bette, Kadittich: Sporthelden. Zur Soziologie sozialer
Prominenz, In: Sport und Gesellschaft, Jahrgan@0o¥2S. 243 — 264.

224 Gebauer (1997), S. 299.

22 vgl. ebd., S. 299f.
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Zeit als Trainer des FC Bayern Minchen und MuhamAiadls politischer Rebell),

den zuriickgekehrten Helden (die beiden Boxer Muhadmli und George

Foremann), der unvollendete Held, dem vorgeworfed sein Talent und seine Be-
gabung nicht richtig einzusetzen (Radrennfahrerldlich und Ful3baller Sebastian
Deisler) und der gefallene Held, der durch eigevierschulden seinen Heldenstatus
verliert (Sprinter Ben Johnson, der sich des Dapischuldig gemacht hat). Omni-
prasenten Sporthelden wie etwa Franz Beckenbaueleweron Schwier/Schauerte

gesondert betracht&t.

Angelehnt an die zuvor zusammengefassten Kategariggjen soll im Anschluss der
Versuch unternommen werden bekannte Sportler reie Kategorien einzuordnen
und damit einhergehend zu bewerten. Vorab sei arivdhass lediglich auf verschie-
dene Heldentypen eingegangen wird, die universdllale Sportarten angewendet
werden konnen. Zudem sollen fiir ein besseres \felsifi einige Beispiele genannt

werden, die stellvertretend fur eine bestimmtevirt Sporthelden stehen.

5.1. Der gefallene Held: Jan Ullrich und Claudizliein

Jan Ullrich verkorperte alle Eigenschaften, die rheaucht, um als Sportheld ange-
sehen zu werden. 1996 machte er sich in der Radgpoe einen Namen, als er im
Team Telekom an der Seite des spateren Siegerfaderde France, des Danen
Bjarne Riis, die Frankreich-Rundfahrt auf Platz zWeendete und das Trikot des
besten Jungprofis gewann. Ein Jahr spéter liefaen a@ls 23-Jahriger die gesamte
Radsportkonkurrenz hinter sich und gewann die TauFrance. Damit sorgte Ull-

rich far einen historischen Triumph, denn noch niwor war es einem deutschen
Radsportler gelungen das harteste Radrennen deralWe&besamtsieger zu beenden.
Ahnlich wie Boris Becker im Tennis loste Ullrich i seinen noch nie zuvor da-
gewesenen Erfolg eineRadsport-Boomn Deutschland aus. Die Einschaltquoten
stiegen in die Hohe und immer mehr Menschen indeden sich fur den Radsport.
Die Deutschen sahen in Ullrich einen neuen Volkééel Er war sympathisch, na-
turlich und gab sich nach auf3en hin bescheiden7 1@@&de er zum Sportler des

Jahres gewahlt, eine Auszeichnung, die er 2003 amrhal gewann.

226\/gl. Schwier/Schauerte, S. 225f.
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Auch die Medien feierten ihren neuen nationalendelelnach dem Tour-Sieg. Die
taz schrieb: ,Ullrich macht Deutschland zum Radspodi&”, die Sport Bild meinte:
.verbissen, besessen, (fast) unschlagbar.....Giginth — Ein Triumph der Ge-
schichte macht®® Die internationale Presse verglich Ullrich sogar dem fiinfma-
ligen Tour-Sieger Eddy Merckx und erkannte in ihem cheuen Radsporthelden der
Zukunft. Die franzdsische Zeitung L"Equipe sah iirith ein Wunderkind des Rad-
sports®®

Doch in den kommenden Jahren konnte Ullrich segr@ften Triumph trotz zahl-
reicher Versuche nicht wiederholen. 1998 verlordier Tour gegen den ltaliener
Marco Pantani, 1999 konnte er aufgrund eines Sgunreht starten und in den da-
rauffolgenden Jahren dominierte der US-Amerikaremde Armstrong das harteste
Radrennen der Welt. Sein Helden-Image begann im 2802 erstmals zu bréckeln,
als er unter Alkoholeinfluss einen Autounfall vesachte und kurze Zeit spater we-
gen der Einnahme von Amphetaminen fir sechs Magedgperrt wurde. Erst spater
stellte sich heraus, dass Ullrich zwei EcstasyeRikingenommen hatte, vom Vor-
wurf des Dopings wurde er freigesproci&Dennoch warf dieser Vorwurf einen
Schatten auf das Image von Ullrich alsubererSportler. 2006 gab es um Ullrich
und das Team Telekom erneute Dopinggerichte, waraef von seinem Team flr
die Tour de France ausgeschlossen wurde. Ein jdtersverkiindete er das Ende
seiner aktiven Karriere. Doch allein der Verdadith des Dopings schuldig ge-
macht zu haben, weckte das Interesse der Mediersich nun mit dem Dopingvor-
wurf gegen Ullrich ausfuhrlich beschaftigten undh ils vermeintlichen Betriiger
darzustellen versuchten. Sogar das Bundeskrimirtalahnm Ermittlungen gegen ihn
auf. Bis heute laufen Prozesse gegen Ullrich, diklaren versuchen, ob er seine
Erfolge aufgrund von Doping eingefahren hat odehmni

Auch nach dem Ende seiner sportlichen Karriere ese@sium Ullrich nicht still. Do-
pinggeruchte bestimmten weiterhin die Schlagzailenihn. Sein Image als sauberer
Sportsmann hat er nach dem Ende seiner Karrieterger auch wenn ihm bis dato

systematisches Doping in Zusammenarbeit mit einpamischen Dopingarzt nicht

22’ Die internationalen Pressestimmen zum Tour-Sieg ¥an Ullrich sind nachzulesen unter:
http://www.sporthelden.de/index.php?id=56&tx_ttnfitvhews]=234&tx_ttnews[backPid]=51&cHa
sh=b3120739c726. August 2010).
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nachgewiesen werden konnte. Eine Verwicklung in Bepingskandal leugnet Ull-
rich bis heute, dennoch sprechen zahlreiche Indigegyen ihn. Dies fuhrt dazu, dass
der einstige Nationalheld von vielen seiner Fangdfials Dopingsinder abgeschrie-
ben wurde. Unter anderem ist Ullrichs Imageverkusth darauf zuriickzufuhren,
dass die gesamte Radsportszene, nach dem Bekanetwzahlreicher Dopingfalle
in den letzten Jahren, unter dem Vorwurf des Dapieglet. Erfolgreiche Radsport-
ler, die eine aulRergewohnliche Leistung vollbringstehen bei vielen unter dem
Generalverdacht gedopt zu haben. Das negative loheiggedopten Radsportler hat
auf den gesamten Radsport abgefarbt.

Allein der Verdacht sich mit unlauteren Mitteln emVorteil verschafft zu haben,
reicht fir Medien und Fans oftmals dazu aus, urdeanLeistungen von Jan Ullrich
zu zweifeln. Sein Tour-Sieg im Jahre 1997 hat gialen seinem einstigen Glanz
verloren, auch deshalb, weil Ullrich den Augenblhakpasst hat, sich ahnlich wie
seine friheren Teamkollegen Erik Zabel, Udo Boéitd Rolf Aldag zu dem Doping-
skandal zu aufR3ern und sich im Falle eines Vergeminsinem Gestandnis bei Fans

und Sponsoren zu entschuldigen.

Jan Ullrich ist ein exemplarisches Beispiel dafiie ein Nationalheld friiherer Tage
durch eigenes Verschulden in Form von Doping, semne/or erworbenen Helden-
status wieder verlieren kann. Daher kann im Rahdeervorliegenden Arbeit bei Jan
Ullrich von einem gefallenen Sporthelden gesproctvenden. Ahnlich erging es
dem Sprinter Ben Johnson, der 1988 bei den OlyrmeiscSpielen in Seoul die
Goldmedaille Gber 100 Meter gewann und anschlie®esdDopings tberfihrt wur-
de. Johnson gab anschlieRend zu, jahrelang geddpalzn. Seinen erlangten Hel-
denstatus hat der Kanadier trotz seines Gestamgnidsnnoch verloren. Ahnlich
erging es auch US-Sprinterin Marion Jones, diedafgt als Star der Leichtathletik
galt. Nach ihrem Gestandnis vor Gericht bei ihr@nf Olympiasiegen gedopt gewe-
sen zu sein, bufte Jones ihren Starstatus ein usdtenflr ihr Vergehen sogar ins

Gefangnis.

Dass auch allein der Verdacht, gedopt zu habenpdsitive Image eines Sportlers
nachhaltig beschéadigen kann, zeigt das Beispiel Eisschnelllauferin Claudia
Pechstein. 2009 wird Pechstein aufgrund von Indieshohte Blutwerte) gesperrt,

obwohl es bis zu diesem Zeitpunkt keinen positilzapingtest gibt. Dasaubere
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Image der erfolgreichsten deutschen Winterolymionaller Zeiten wird infolge-
dessen angezweifelt, ihre bisherigen Erfolge wenden skeptisch betrachtet und
hinterfragt. 2010 darf Pechstein bei den OlympiacBgielen in Vancouver, auf-
grund einer Sperre, nicht an den Start gehen. lohMaein stellt sich jedoch heraus,
dass die erhdhten Blutwerte bei Pechstein auf amgeborene Blutarmut zuriickzu-
fuhren sind. Allein der Verdacht jedoch |6ste beaden, Fans und Kollegen Skepsis
aus und hat dafir gesorgt, dass die kiinftigen #eftvon Pechstein kritisch beaugt
werden. Zudem wird der Name Pechstein auch in Zukommer im Einklang mit
dem Vorwurf stehen gedopt zu haben. Auf ihrer Homge' kampft Pechstein fir
ihr sauberes Image, indem sie ihre Blutwerte irelre@l3igen Abstanden veroffent-
licht, um zu zeigen, dass sie sich in ihrer Kagriarcht des Dopings schuldig ge-
macht hat. Dennoch ist durch den Vorwurf das M&stn von Medien, Fans und

Konkurrenten geweckt.

5.2. Der tragische Held: Michael Ballack

Im Unterschied zum gefallenen Helden fiihren beiagisthen Helden haufig un-
gliickliche Umstande oder die Verkettung von Ereigaen dazu, dass der Held an

seinen Zielen scheitert.

Er [der tragische Held] personalisiert die Kluftigeghen Absicht und Erfolg, zwischen

dem erwarteten und dem tatsachlichen sportlichamkgb eines Subjekts. Der tragische
Held ist die Verkdrperung derjenigen, die im Sparf der Strecke bleiben, weil sie in

wichtigen Entscheidungs- und Notsituationen vor Aegen des Publikums dramatisch
scheitern oder ein eklatantes Fehlverhalten zéiifen.

FuRballer Michael Ballack verkorpert nach dem hierliegenden Analysemodell
einen tragischen Helden. Bereits neun Mal stanth8ain seiner bisherigen Karrie-
re in einem bedeutenden Fin&fedoch nie reicht es am Ende fir den Titel. Meist
fuhrten tragische Momente zum Scheitern. Bei deltM&asterschaft 2002 verpasste
Ballack das Endspiel, da er sich im Halbfinale ge§tidkorea in den Dienst der
Mannschatft stellte und nach einer Rettungsaktiomesaveite Gelb Karte sah. Damit
war Ballack fur das Finale gesperrt. Dennoch wagsgrder das DFB-Team mit sei-
nem spateren Treffer ins Endspiel schoss. Im Fivadler Deutschland gegen Brasi-

lien und Ballack musste von der Bank aus zuseh@®6 Xerpasst er bei der Welt-

21ygl. www.claudia-pechstein.de.
32 gchwier/Schauerte, zitiert nach Bette, S. 224.
233 Gemeint ist das Finale der Champions League caeFihale der EM oder WM.
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meisterschaft im eigenen Land das Eroffnungsspeglem einer Verletzung, am En-
de belegte die deutsche Mannschaft Platz drei. 2008ste der Nationalmann-
schaftskapitan um seinen Einsatz bei der Europaensthaft aufgrund von Schmer-
zen in der Wade bangen. Im Finale verlor Ballackdem DFB-Team gegen Spani-
en 0:1 und verpasste den erstgalRenTitel seiner Karriere erneut. 2010 konnte er
verletzungsbedingt nicht mit zur Weltmeisterscimaith Stdafrika reisen.

Im Champions-League-Finale 2002 verlor Ballack sginem damaligen Verein
Bayer Leverkusen im Finale gegen Real Madrid. 28€&iterte er mit Chelsea im
Elfmeterschiel3en an Manchester United.

Dirk Gieselmann fast das Schicksal von Ballackiéred zusammen:

Michael Ballack ist der beste deutsche SpielerJdészehnts, der beste wohl seit Lothar
Matthaus, und mit diesem steht er in einer ReilieBernd Schuster, Franz Beckenbauer,
Fritz Walter, als einer derjenigen, die spater eih®ymbolfigur einer Generation sein
werden. BloRR haben die anderen Konner aus diesaegalerie sich ihren Platz ver-
schafft, weil sie da waren, wenn es drauf ankamm Eténnert sich an sie im Moment ih-
rer groRten Triumphe, Welt- und Europameister siiedallesamt. Michael Ballack wird
hingegen vor allem deshalb im Gedéachtnis bleibegil, mvan so oft um ihn bangen muss-
te. Und fiir das Pech, das er Zeit seiner KarriatehAls der groRe Schmerzensmann der
deutschen FuRballgeschichte. Der tragische HeldUBeollendete. Der Untergeh&t:

Auf nationaler Ebene hingegen konnte Ballack sowaihiBayern Minchen als auch
mit dem FC Chelsea zahlreiche Meisterschaften urichlRettbewerbe gewinnen.
Ein groRRerTitel hingegen, der ihn zu einem der besten Fu@&baller Zeiten machen
wurde, fehlt ihm noch. Allerdings ist ihm die mddi&rasenz (auch in der Werbung)
und die Verehrung der Fans gewiss. Dass Ballackhédeusragende sportliche Er-
folg fehlt, ist auf dramatische Umstande zurlckhoéin. Daher kann von einem tra-

gischen Helden gesprochen werden.

Die Medien schreiben einem Sportler schnell daggémeines tragischen Helden zu.
Bei der Weltmeisterschaft 2010 in Sudafrika wurdeohas Mdller als tragischer
Held bezeichnet, nachdem er im Viertelfinale gedegentinien mit seinem Tor den
Weg ins Halbfinale ebnete, fir dieses allerdingspget wurde, da er nach einem
Foul seine zweite Gelbe Karte sah. Allerdings istldeldenbezeichnung nach dem
hier vorliegenden Modell nicht richtig, da Mulleiskzum jetzigen Zeitpunkt der her-
ausragende sportliche Erfolg, sowie eine dauerhméidiale Prasenz fehlt. Ahnlich

verhalt es sich bei anderen Sportlern, wie beispeise bei Formel-1-Pilot Sebas-

234 Gieselmann, Dirk: 1000 Tranen tief, http://wwweagpiegel.de/sport/fussball-wm2010/1000-
traenen-tief/1840282.htn(R9. August 2010).
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tian Vettel, der nach dem Rennen 2010 in Bahrafgrand von Problemen mit dem
Motor vom ersten auf den vierten Platz zurtckfietl anschlieRend von der Presse
als tragischer Held der Formel 1 bezeichnet wurde.

Auch Vettel kann nicht als Held angesehen werdanhoh ein bedeutender Erfolg in
seiner bisherigen Karriere, der Gewinn der Weltteesshaft, noch fehft> FuRbal-
ler, die mit einem Eigentor die Niederlage ihresme besiegeln, werden von den
Medien ebenfalls oft zum tragischen Helden abggsétim

Diese exemplarischen Beispiele verdeutlichen, wiensll die Zuschreibung eines
tragischen Heldenimage seitens der Medien erfolgt,dramatische oder tragische
Momente im Sport an dem Schicksal einzelner Pers&aantlich zu machen. Diese
Form der Dramatisierung weist auf einen typischena&gebrauch der einzelnen
Medien hin.

Auch der US-amerikanische Golfer Tiger Woods wurdder Vergangenheit oft als
tragischer Held bezeichnet, allerdings ist diesschAteibung nicht zutreffend. Denn
der Imageverlust ist, &hnlich wie bei Ullrich, aifenes Verschulden zurtckzufih-
ren. Bis zum Bekanntwerden seiner Affaren galneder Golfszene als der Vorzei-
gesportler — erfolgreich, sympathisch und charigolt Durch seine offentliche
Beichte hingegen bifte er bei Fans und Medien Gtepathien ein. Das Vertrauen
in seinSaubermann-Imagst zerstort. Dieses muss sich Woods in Zukurst ere-

der erarbeiten.

5.3. Der gescheiterte Held: Sebastian Deisler

Unter einem gescheiterten Helden wird hier ein Sgoverstanden, dem schon frih-
zeitig eine erfolgreiche Karriere vorausgesagt wikel diesen Ansprichen aufgrund
verschiedener Umstande aber nicht gerecht werdem liad somit an den Kriterien
fur einenHelden des Sportscheitert.

Fur viele galt Sebastian Deisler alas deutsche Jahrhunderttalent im Ful3ball. Er
brachte alle Voraussetzungen mit um ein erfolgezid¢ful3baller zu werden. Er war
schnell, dribbelstark und torgeféhrlich. 1998 beganseine Profikarriere bei Borus-
sia Monchengladbach, kurz darauf wechselte er zthBleBSC Berlin. 2001 sollte
ihm mit dem Wechsel zu Bayern Minchen der Durchibraiech auf internationaler

235 Auf Sebastian Vettel wird in Kapitel 3.5.3 genaaimgegangen.
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Buhne gelingen. Doch Deisler wurde immer wieder sohweren Verletzungen zu-
rickgeworfen. 2003 wird bekannt, dass er unter &sponen leidet. Er begibt sich
daraufhin in arztliche Behandluig.

Die Medien wollten aus Sebastian Deisler schon #éh neuen Star des deutschen
Ful3balls machen, einen Helden, der die deutscherdfthannschaft bei der Welt-
meisterschaft 2002 zum Titel fuhrt. Doch diese reugs verletzungsbedingt absa-
gen. Auch bei der Weltmeisterschaft 2006 im eigdreamd konnte er aufgrund einer
Knieverletzung nicht dabei sein. Die Anspriche, esleiDeisler ausgesetzt wurde,
konnte er in seiner Profikarriere nicht erfullen.seiner Biografie beschreibt er, wie
er von seinen Mitspielern aufgrund seiner Depressiogehanselt und ausgelacht
wurde.

Er wurde von den Medien als ,Basti-Fantasti” gafeidoch aufgrund seiner zahlrei-
chen Verletzungen konnte er nur selten seine flf8izdhen Fahigkeiten zeigen.
Laxa schreibt, dass Deisler ,ein tragisches Belgfireeine gescheiterte Heldenkrea-
tion ist."*” Deisler wusste um die Erwartungen, die von denidfednd den Fans an
ihn gerichtet wurden, seinem Image als Held dessdban FulR3balls konnte er auf-
grund seiner Depressionen und Verletzungen nichéche werden. Sein Aufstieg
zum Sportheld ist demnach gescheitert.

Nach vielen schweren Verletzungen und Behandlungsgen Depressionen gab er
2007 das Ende seiner Karriere bekannt, im Alterman27 Jahren.

Es lassen sich viele Beispiele fur Sportler find#ie,an den Erwartungen, die an sie
von aul3en herangetragen werden oder an den eigamemtungen scheitern. Ralf
Schumacher wurde bei seinem Einstieg in die Forineine erfolgreiche Karriere
vorausgesagt. Dennoch fuhr ear sechs Grand-Prix-Siege ein. Ralf Schumacher
stand immer im Schatten seines Bruders und Rekdirdeisters Michael. Auch der
Wechsel in die DTM brachte bis zum jetzigen Zeifdumcht den gewlnschten Er-
folg. Dass Ralf Schumacher als gescheiterter Helzkichnet werden kann, liegt
daran, dass ihm trotz seines vorhandenen Talestddid ein bedeutender Erfolg,
wie der Gewinn der Weltmeisterschatft, fehlt, obwibinh dieser von vielen zugetraut
und vorausgesagt wurde. Zudem wirdigten die Faes @ik Erfolge und die Leis-

3¢ Nachzulesen in seiner Biografie: Deisler, SebastRosentritt, Michael: Zuriick ins Leben. Die
Geschichte eines Ful3ballspieler, 0. O. 2009.
#7Laxa, S. 49.
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tungen seines Bruders, der als bester und erfolggtar deutscher Rennfahrer aller
Zeiten gilt, als die von Ralf Schumacher.

Darlber hinaus galt der jungere der beiden Schuendgtiider aufgrund seines ihm
von den Medien vermittelten Images oft als arrogaherheblich und im Vergleich
mit seinem Bruder Michael als unsympathisch. Eim¢sdche, die auch auf Ralf
Schumachers Frau Cora zuriickzufuihren ist. CorarSabler wurde von den Medi-
en oft als High-Society-Lady abgestempelt, die rudeir aufgrund ihres Mannes in
den Medien prasent war und davon zu profitiereswarte.

Die ubrigen Voraussetzungen fur eirgporthelderhat Ralf Schumacher erfillt, da
er in den Medien, nicht zuletzt aufgrund der Poptdiaseiner Sportart, dauerhaft
prasent war. Dennoch kann Ralf Schumacher als giedier Sportheld angesehen

werden.

5.4. Der zurickgekommene Held: Franziska van Alksic

Einmal erlangter Heldenstatus ist keine Garantieefidie lebenslang anhaltende Be-
wunderung. Dennoch gibt es einige Beispiele flrrégo die schon zu Beginn ihrer
Karriere grol3e Erfolge feierten, friih in die Weitsp vordrangen und dann aufgrund
von ausbleibenden sportlichen Erfolgen der spowtliébsturz folgte. Das Beispiel
der Schwimmerin Franziska van Almsick verdeutlidein Gang eines zurlickge-
kommenen Heldef?

Mit 14 gewann Schwimmerin Franziska van Almsick 8en Olympischen Spielen
in Barcelona 1992 Uberraschend die Silbermeddiér 200 Meter Freistil und wur-
de anschlieRend als der neue deutsche Schwimnefeieng. Bei der Weltmeister-
schaft 1994 in Rom schwamm sie auf ihrer Spezeike ebenfalls zum Titel und
stellte dabei einen neuen Weltrekord auf. Von dexdigh wurde sie als der neue
»Goldfisch der Nation“ gefeiert. Die Medien risssich um ihre Person und auch die
Fans wollten alles tber ihren neuen Schwimmheldthen. Doch nach ihren Er-
folgen kam der Absturz. Bei den Olympischen Spidl@86 in Atlanta reichte es fur
van Almsick erneutur zur Silbermedaille, die Medien sahen darin eind&dint-
tauschung. Denn nach den bisherigen Leistungeregatbieg von van Almsick als
reine Formsache. Bei den Spielen in Sydney vierelgpater, galt sie erneut als die

238 74 Beginn der Arbeit wurde bereits darauf hingeseie dass sowohl weibliche als auch mannliche
Sporthelden gemeint sind.
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groRe Favoritin, doch am Ende blieb sie ohne eingdimedaille’* Die Mission,
eine Olympische Goldmedaille zu gewinnen, war ergescheitert.

Wurde sie zuvor von den Medien noch als Schwimnptéeiert, galt sie nun auf-
grund ihrer Gewichtszunahme &ganzi van SpeckSie erntete viel Hime und Spott

und die Medien schrieben ihr das Image eines Glagimtaizu.

Ilhrer Popularitét tat die Niederlage keinen Abbrudir der Tonfall in den Zeitungen
Uber sie war mit einem Schlag seltsam anders.

Alles, was vorher richtig war, war jetzt falscheSiar zu reich und zu verwéhnt. Man
erwischte sie beim Rauchen und mit dem falschearfereNichts stimmte meRf?

Doch van Almsick wollte sich mit dem sportlichenefdunkt ihrer Karriere nicht
abfinden. Bei der Europameisterschaft 2002 in ikteimatstadt Berlin fand sie zu
alter Starke zuriick, gewann funf Goldmedaillen atrdfte ihre Kritiker Ligen. Bei
den Olympischen Spielen 2004 in Athen wollte sicmeinmal um den Sieg
mitschwimmen, doch am Ende schwamm sie als Futglidh an den Medaillen
vorbei.

Trotz der Misserfolge und gescheiterten Versuche @lympische Goldmedaille zu
gewinnen, schaffte Franziska van Almsick 2002 aluiggenes Comeback, welches
ihr zuvor niemand zugetraut hatte. Gerhard Pfastféhre sportliche Karriere knapp
zusammen: ,Sie wurde Uberfordert, scheiterte gmndund fand dennoch den Weg
zuriick zur Athletin ohne Allurer?® Der Verlauf ihrer Karriere zeigt, dass van Alm-
sick, obwohl der Gewinn der Olympischen Goldmedaglisgeblieben ist, als zu-
rickgekommene Heldin bezeichnet werden kann. Denstiel3 in jungen Jahren in
die Weltspitze des Schwimmsports vor, scheitertendavei Mal an ihrem Ziel, die
Olympische Goldmedaille zu gewinnen, wurde von MiEdien verspottet und straf-
te ihrer Kritiker zum Ende ihre Karriere dennochgei, indem sie bei der EM ein

erfolgreiches Comeback feierte.

Ein vergleichbarer sportlicher Werdegang findethshei Hochspringerin Ulrike
Meyfarth. Sie gewann bei den Olympischen Spieler2li@ Minchen im Alter von
16 Jahren Uberraschend die Goldmedaille. Danackhemes ruhig um ihre Person.
Herausragende sportliche Erfolge blieben in degefotlen Jahren aus. Zwolf Jahre
spater konnte sie ihren Olympiasieg in Atlanta wrbdlen. Obwohl Meyfarth weni-

239 Nachzulesen in ihrer Autobiografie: Van AlmsickaRzi: Aufgetaucht, 0. O. 2004.
240 pfeil, Gerhard: Abschied vom Berg, in: Der Spieget. 31/2004, online einzusehen unter:
http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-31617137.h{ehl September 2010).
241
Ebd.
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ger populdr war als van Almsick und nicht die dkeidVedienprasenz vorweisen
konnte, kann sie nach dem vorliegenden Analyserhatiekzuriickgekommene Hel-
din angesehen werden.

Auch Heinrich Bette bewertet die Karrieren von Fziaka van Almsick und Ulrike
Meyfarth &hnlich, denn fur ihn zeigt sich ein zgekommener Sportler anhand
folgender Merkmale:

Indem sie hart arbeiten und sich auf ihre frihesestungsfahigkeit besinnen, berwin-
den sie den symbolischen Tod der sportlichen Niader Sie verwandeln sich zurtick
in Helden und werden durch diese Transformatiordeneverehrungs-wurdig. Ulrike

Meyfarth und Franziska van Almsick beispielsweiserden im Teenageralter Hoch-
sprung-Olympiasiegerin bzw. Schwimm-Weltmeisterimd uhatten anschlielend eine
lange Durststrecke in ihren Karrieren zu Giberwinake von der Hdme der zuvor noch
verehrenden Boulevardpresse und einiger Funktiobéggeitet wurde. Beide Sportle-
rinnen kehrten nach Jahren erfolgreich zuriick uneiahten in -ihren Sportdisziplinen

einen Kultstatu$®?

5.5. Held der Zukunft: Sebastian Vettel

Vielen jungen Sportlern wird in der heutigen Zerieeerfolgreiche Karriere voraus-
gesagt, oder prophezeit kiinftig zum Sportheldestaigien zu kénnen.

Sebastian Vettel gilt in der Formel 1 als der gra@etsche Hoffnungstrager und
potenzielle Nachfolger von Rekordweltmeister Midnaehumacher. Dennoch kann
Vettel bis zum jetzigen Zeitpunkt noch nicht alsoBpeld angesehen werden, denn
ihm fehlt zun&chst einmal der herausragende splogtlErfolg, in diesem Fall der
Gewinn einer Weltmeisterschaft. Diesen Erfolg msttel zunachst erbringen um
die Voraussetzung zum Sporthelden zu erfullen.reeliale Prasenz und die Vereh-
rung der Fans kann Vettel hingegen jetzt schon emen. Auch die Werbung hat
Vettel schon fur sich entdeckt. Allerdings fehlimhn seiner bisherigen Karriere die
Konstanz, die ein Sportler erbringen muss um alstSpld angesehen zu werden.
Boris Becker war Gber Jahre hinweg erfolgreich daderhaft prasent. Auch Micha-
el Schumacher etablierte sich aufgrund seiner lsgfeeh Erfolge in der Weltspitze.
Dies muss Vettel in Zukunft erst noch erreichen seithe potenzielle Berufung zum

Helden im Sport unter Beweis stellen.

242 Bette, Heinrich: Heldengeschichten im Sport, IreditalSports network, 6/2008, online einzuse-
hen unter: _http://www.medicalsportsnetwork.de/n@&&817/Heldengeschichten-im-Sport.htifd.
September 2010).
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Was Vettel dennoch als potenziell®porthelderkennzeichnet, ist zunachst die Tat-
sache, dass ihm von vielen Experten eine erfolgeeiarriere in der Formel 1 vo-
rausgesagt wird. Er bringt alle Voraussetzungenumitkiinftig als Nachfolger von
Michael Schumacher zu gelten. Zudem ist er noch,jsteht erst am Anfang seiner
Karriere und gilt als ehrgeizig und disziplini€kt. ist beliebt, charismatisch und wird
oft als deutscher Shootingstar bezeichnet, deeesaht die Fans mit seiner sympa-
thischen Art fir sich zu gewinnen. In Vettels Paiah kiinftig zu einem erfolgrei-
chen Formel-1-Fahrer aufzusteigen, liegt seineaktivitat vor allem fir die Medien
und die Werbebranche. Zudem betreibt er im Verglewer DTM, in welcher Ralf
Schumacher derzeit aktiv ist, die deutlich popukitend bekanntere Sportart. Somit
erfullt er vor allem fir die Werbebranche die AdnvKriterien, die erbracht werden

missen um als erfolgversprechendes Testimoniaksétgt zu werden.

Auch FufRballer Thomas Miller gilt, nicht zuletzt ye® der guten Leistungen bei
der Weltmeisterschaft 2010 in Stdafrika, als aabstnder Shootingstar. Doch ahn-
lich wie Vettel muss er in Zukunft noch beweiseb, er den Kriterien, die einen
Sporthelden ausmachen und den Anforderungen, di@uBen an ihn gerichtet wer-
den, gerecht werden kann oder nicht. Eine der wgsten Voraussetzungen erfillt
Miuller bis dato: Er ist charismatisch, attraktipjedt bei einem erfolgreichen Verein
(Bayern Miunchen) und verkorpert von seiner Art temnetten Typen von nebenan
der im Allgemeinen als sympathisch gilt und zudesn den Fans beliebt ist. Den-
noch fehlt ihm, ahnlich wie Vettel, der herausratgersportliche Erfolg, wie bei-
spielsweise der Gewinn der Champions League odaNeémeisterschaftstitel.
AulRerdem kommt es bei einer MannschaftssportartRuigball darauf an, sich aus
einem Team mit mehreren Einzelspieler durch heageside Leistungen oder spiel-
entscheidende Szenen aus der Mannschaft hervoenhBlesen Beweis muss Mul-
ler in Zukunft erst noch erbringen um maoglichenesis die Fuldstapfen grof3er Ful3-

baller zu treten.

6. Schlussbemerkung

Wenn von Helden im Sport die Rede ist, dann kammu#lich jeder mit dieser Zu-
schreibung etwas anfangen. Doch die Tatsache,idas=n letzten Jahren der Hel-

denbegriff, vor allem in den Medien, immer haufigexd ohne kritische Nachfrage
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benutzt wird, lasst die Vermutung zu, dass der etdbegriff zu einer Art Modewort
ohne Inhalt geworden ist. Als Sportheld kann, daamgsweise wird heutzutage fast
jeder bezeichnet, der eine aul3ergewdhnliche Lajstoiibringt oder einen einmali-
gen Erfolg bei einem bedeutenden Turnier erringictbzahlreiche Beispiele zeigen,
dass der Sportheld heutzutage oft nur eine geruigerlebensdauer hat und dem
Heldenbegriff ein inflationarer Gebrauch zugruniggtl Erinnert sei in diesem Zu-
sammenhang an den eingangs erwéahnten Zehnkampfgk Busemann, der seinen
Heldenstatus relativ schnell wieder verloren hat.

Es bedarf demnach eines mehrstufigen Analysemodeltsh deren Vorlage Sport-
helden von lediglich erfolgreichen Sportlern od@of$stars unterschieden werden
kénnen. Diesem Bedarf soll das hier entwickelte 8logerecht werden. Damit der
Heldenbegriff genau definiert werden kann, wurdeanist auf den Star-Begriff
zuruckgegriffen und dieser genau definiert. Daritbeaus wurde festgelegt, was im
Vergleich zum Sportstar unter eineéporthelderzu verstehen ist und welche Krite-
rien dafur erfullt werden mussen.

Um als Sportheld angesehen zu werden, bedarf edegtigelegt wurde, drei Kriteri-
en, die zwingend erfillt werden missen. Der obyektibare sportliche Erfolg, eine
dauerhafte mediale Prasenz unter anderem aufgrined éarismatischen Person-
lichkeit, und die Verehrung einer grol3eren Gruppe Fans.

Als herausragender sportlicher Erfolg werden uateterem Olympiasiege oder der
Gewinn von Welt- und Europameistertitel angesehs&indiese Hirde genommen,
erhalt ein Sportler zunéchst ,,ohne weiteres eigehagan mediale Aufmerksamkeit
und ein gewisses Starpotenti&f.“Die mediale Prasenz kann daher als eine Art
zwangslaufiges Resultat des sportlichen Erfolgegesehen werden. ,Sportlerstars
werden demnach fast unweigerlich zu Medienstéts.”

Dabei sind zwei Blickrichtungen zu unterscheidear Bportler braucht die Medien,
damit Uber ihn berichtet wird. Medien hingegen tieen tber erfolgreiche Sportler
primar aus 6konomischen Grinden, denn sie wollem Auflagenzahl steigern und
sich mit exklusiven Storys von der Konkurrenz abset Stars sind demnach ein
probates Mittel um potenzielle Kaufer anzusprecldemn ,Medien, selbst Printme-
dien, vermarkten sich besser mit St&f$.Schwier/Schauerte bezeichnen das Zu-

243 gchwier/Schauerte, S. 211.
244 Faulstich, S. 64.
245 gchierl, S. 253.
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sammenspiel von Medien und Sport als eine Art ,di@ses Schauspiéfé, bei dem
beide Seiten von der jeweils anderen profitieren.

Auch die Produkte verkaufen sich, wie ausfuhrligzejgt werden konnte, besser
wenn mit erfolgreichen Sportlern als Testimoniadsvgrben wird’ In der Werbung
wird der Sportler ,als zentrales Vermarktungsgutigesetzt ,und konkurriert in
dieser Funktion mit anderer Unterhaltungswate&hnlich wie bei den Medien liegt
auch in der Werbebranche das Ziel darin, 6konoreigbhiecke mithilfe des Sport-
lers als Werbebotschafter zu erfullen. Die Aufmarkkeit soll gesteigert werden
und der Sportler soll den Zuschauer zum Kauf anmgnieDabei ist es wichtig, dass
Sportler eine gewisse charismatische Ausstrahlesgtzen und das Interesse der
Fans wecken kénnen. Es muss jedoch festgehalteslemedass Charisma, ahnlich
wie Schonheit oder Sympathie, subjektiv wahrgenonerigigenschaften sind, die
von jedem anders empfunden werden und daher nichiraversell giltigen Kriteri-
en beruhen. Dennis Rodmann wird von den meistegrand seines AuRReren als
unsympathisch eingestuft, Magdalena Neuner odehad&ikcBallack hingegen gelten

im Allgemeinen als charismatische Sportler.

Sportstars spielen nicht nur fir Medien, sonderchdlr die Veranstalter von diver-
sen Sportevents eine bedeutende Rolle. Wie Sdieeausgefunden hat, ,findet ein
Turnier ohne Stars kaum noch BeachtuffyDenn Veranstalter werben mit dem
Namen und der Zusage eines Sportstars fur ein Envehversprechen dem Zuschau-
er dadurch ein hochkaratig besetztes Feld und desidht Zeuge von herausragen-

der Leistungen zu werden.

Helden, Stars und Vorbilder verkérpern exemplarid@h fiir den Sport konstitutiven
Prinzipien der Eigenleistung, Perfektionierung, Kontation und Grenziiberschreitung.
Sie biurgen quasi mit ihrem Namen dafir, dass imtk&etpf authentische Korper in
echten Situationen mit ungewissem Ausgang handelbgei die Akteure primér ihrem
intrinsischen Antrieb folgen und die Gewinner deagSin der agonalen Konkurrenz
leibhaftig verdieneR>°

Es wurde herausgearbeitet, dass die verschiedeedreMein wichtiger Faktor auf

dem Weg zum Sporthelden sind. Denn Medien trageohdinre Berichterstattung

entscheidend dazu bei, wer zum Sportstar bezielwsgs Sporthelden wird und

246 gchwier/Schauerte, S. 209.

247 Generell kann davon ausgegangen werden, dass $perit® mit Prominenten eher beachtet wer-
den als andere.

248 Faulstich, S. 64.

249 Schierl, S. 253.
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wer nicht. Ohne die Medien gébe es keine Sportstadssomit auch keine Helden,
denn es bedarf immer jemanden, der lber die audéhgdichen Siege eines Sport-
lers berichtet. Nur so erfahrt der Rezipient von dalRergewo6hnlichen Siegen und
herausragenden Leistungen. Diesen Voraussetzungemé&n die Medien nach.

Dennoch darf die dritte Ebene des AnalysemodelésFéns, nicht unterschatzt wer-
den, denn die mediale Prasenz und die Berichterstatutzen weder dem Sportler
noch den Medien etwas, wenn es keine gréRere GrgopEans gibt, die daran Inte-
resse zeigt.

ResuUmierend lasst sich festhalten:

Medien wecken und decken jedenfalls den steigeBeeiarf an Stars, wobei deren Sta-
tus und Verfallsdatum im Spitzensport wie in andeBereichen der populéaren Kultur
unter anderem von der Existenz einer treuen Fanigemabhéngef?’

Daher mussen Medien und Fans, wie bereits zuvaukgestellt wurde, eine ahnlich
grol3e Bedeutung im Hinblick auf Sporthelden eingeréwerden, Sowohl die medi-
ale Prasenz als auch die Verehrung des Fans soidige Kriterien, die erfullt wer-

den mussen, um aus einem erfolgreichen Sportl@eneielden des Sports zu ma-

chen.

Das Analysemodell wurde im Anschluss praktischdarf ehemaligen Tennisspieler
Boris Becker angewendet, um die Frage zu klareresobich bei Becker um einen
Helden des Sports handelt oder nicht. Becker teigrtseiner Karriere zahlreiche
sportliche Erfolge. Als herausragender Triumph ¢gdast bei den meisten sein
Wimbledonsieg aus dem Jahr 1985 in ErinnerungBatker vollig tiberraschend als
erster ungesetzter Spieler tberhaupt und im Alber 17 Jahren als erster Deutscher
das wichtigste Tennisturnier der Welt gewinnen keniWon diesem Moment an war
Becker ein gefragte Sportler und in den Medien daafeprasent. Jede Zeitung oder
Zeitschrift setzte in ihrer Berichterstattung aufe dPerson Boris Becker.
Brinkb&dumer fasst den Hype um Becker wie folgt nusen: ,Schlie3lich scheinen
Medien und Publikum das Bedirfnis zu haben, Beekeefeiern und zu hegen, auf
daf er noch lange spiel&*Zeitungen mit einem Bild von Becker waren in der d
maligen Zeit eine Art Verkaufsgarant.

Er galt als Vorzeigesportler und ihm wurde das lenagnes fairen Sportsmannes

zugeschrieben, der zu Beginn seiner Karriere dnibavelt auf den Kopf stellte.

»1Epd., S. 212.
%2 Brinkbaumer, Klaus: Der Unvollendete, in: Der $pie Nr. 26/1997, S. 116.
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Auch in der Werbung wurde Becker in seiner aktiZert oft als Testimonial einge-
setzt. Seine zahlreichen Fans bewunderten, verebrid verglichen sich mit Be-
cker. Es konnte gezeigt werden, dass es sich s Becker um einehlelden des

Sportshandelt.

Dem weit verbreiteten und oft gehérten Vorurteigssl Helden im Allgemeinen
mannlich sein mussen, soll mithilfe dieses Analyséetis entgegengewirkt werden.
Es gibt durchaus Sportlerinnen, die als Sporthelsezeichnet werden kdnnen, wie
unter anderem eine praktische Anwendung des Modelislie ehemalige Tennis-
spielerin Steffi Graf zeigen wirde. Aus Platzgrim#t@ann dieser Beweis allerdings
nicht angetreten werden.

Dass es auch Sonderfélle des vorliegenden Analydeltsagibt, wie beispielsweise
Sportler, die auf der Stufe eiiedienstarsstehen bleiben oder Sportler, die es trotz
eines herausragenden sportlichen Erfolgs nichtf§ehavViedien und Fans fir sich

zu begeistern, konnte an exemplarischen Beispigeateutlicht werden.

Ziel der Arbeit war es ein Analysemodell zu entveltk nach denHelden des
Sportsgenauer definiert werden kénnen. AbschlieBend l&égs$t festhalten, dass
mithilfe des Modells Abhilfe bei der Frage gesckafiverden soll, wer eiBportheld
ist und wer nicht. Das Modell gibt einen klar stuwierten Weg vor, nachdem fest-
gelegt werden kann, welche Sportler als Stars, &tedars, erfolgreiche Sportler
oder Sporthelden bezeichnet werden kdnnen.
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